
מודעות בסקירות AI של גוגל משנות כבר עכשיו את הדרך שבה גולשים בישראל נחשפים לעסקים, משווים ספקים
ומחליטים אם ללחוץ, להתקשר או להשאיר ליד. בפועל, מי שהיה רגיל להסתמך רק על מיקומים אורגניים או על פרסום
ברשת החיפוש של גוגל יצטרך להתאים גם מסרים, גם מדידה וגם מבנה קמפיינים. השינוי הזה לא מבטל את היסודות
של קידום ממומן בגוגל, אבל הוא כן מצמצם את מרחב הטעות: תשובות ניתנות מהר יותר, פחות קליקים מגיעים לאתרים
חלשים, והמותגים שמופיעים בתוך חוויית ה-AI נהנים מחשיפה שמרגישה כמעט כמו המלצה. לכן ההיערכות הנכונה

מתחילה לא בטכנולוגיה, אלא בהבנה איפה העסק שלכם נותן תשובה טובה יותר מהמתחרים.

מה באמת משתנה כשנכנסות מודעות בסקירות AI של גוגל
סקירות AI של גוגל, ובמקומות מסוימים גם מודעות ב-Google AI Mode, יוצרות שכבת תשובה מעל תוצאות החיפוש
הרגילות. המשתמש שואל שאלה מורכבת, למשל "איך לבחור חברת הובלות קטנה בתל אביב עם ביטוח", וגוגל מציגה
סיכום, השוואות ולעיתים גם יחידות פרסום רלוונטיות. זה שונה מהמודל הישן שבו המטרה הייתה רק להביא קליק לעמוד

נחיתה. עכשיו המפרסם צריך להתחרות גם על האמון בתוך התשובה עצמה.

לעסקים בישראל המשמעות ברורה: פחות מקום למסרים כלליים כמו "שירות מצוין" ויותר צורך בפרטי ערך קונקרטיים,
מחירים, אזורי שירות, ניסיון מוכח, זמינות, אחריות ויתרונות שניתן לאמת. אם אתם עוסקים ב קידום ממומן לעסקים,
כבר לא מספיק לכתוב מודעה טובה. צריך לוודא שכל הנכסים הדיגיטליים תומכים באותה הבטחה, כולל האתר, עמודי

שירות, Google Business Profile, חוות דעת, פיד מוצרים אם יש, ותוכן שמסביר תהליכים בצורה ברורה.

בשטח רואים שני סוגי עסקים שמרוויחים ראשונים מהשינוי: מי שכבר בנו תשתית נתונים מסודרת, ומי שיודעים לתרגם
מומחיות למענה קצר, חד ואמין. לעומתם, עסקים עם עמודי נחיתה דלים, כותרות מנופחות או הצעות לא מדויקות

מאבדים נראות, גם אם ניהול קמפיינים קידום ממומן לעסקים בגוגל אדס שלהם היה סביר עד היום.

מודעות בסקירות AI של גוגל דורשות מסר שיווקי אחר
בחיפוש קלאסי יכולתם "לקנות" תשומת לב עם כותרת אגרסיבית, הצעה קצרה וקריאה לפעולה. בתוך חוויית AI, גוגל
בוחנת גם את התאמת המודעה לשאלה וגם את העקביות בין המודעה לבין התוכן שהגולש פוגש בהמשך. לכן כדאי
לעבור ממסרים כלליים למסרים מבוססי הקשר. למשל, משרד רואי חשבון שפונה לעסקים קטנים לא ירוויח הרבה
מהבטחה כמו "ליווי מקצועי", אבל כן ירוויח מתשובה ברורה בנוסח "פתיחת עוסק מורשה תוך ליווי מלא, התאמה

לעצמאים וחברות, זמינות בוואטסאפ".

אותו עיקרון עובד גם בתחומים תחרותיים יותר. סוכנות שמציעה ניהול קמפיינים PPC צריכה לציין אם היא מתמחה
בחשבונות לידים, איקומרס, B2B או קמפיינים מקומיים. חנות אופנה שמוכרת אונליין צריכה להבהיר אם יש משלוח מהיר,
מדיניות החזרה, או התמחות בקטגוריה מסוימת. כשגוגל מייצרת תשובה מסוכמת, הפרטים האלו הופכים למנוע

החשיפה ולא רק לתוספת חביבה.

במקרים רבים, החיבור בין מודעות AI לבין נכסי המותג מחזק גם ערוצים נוספים. עסק שמדייק מסר עבור קידום ממומן
בגוגל מגלה לעיתים שאותו מסר משפר גם קידום ממומן בפייסבוק, פרסום בפייסבוק לעסקים, ואפילו מודעות פייסבוק

שמובילות לוואטסאפ, כי בסוף הגולש מגיב טוב יותר להבטחה ברורה מאשר לסיסמה.

איך בונים מוכנות אמיתית: נתונים, קריאייטיב ומדידה
היערכות טובה מתחילה בבדיקה פשוטה: האם גוגל והמשתמש מבינים בתוך 5 שניות מה אתם מציעים, למי, באיזה אזור,
ובאיזה יתרון. אם התשובה לא ברורה, גם קמפיין מצוין יתקשה לקבל את המקסימום. עסקים שמבצעים ניהול קמפיינים

ממומנים ברמה גבוהה מוודאים שהאתר בנוי סביב שאלות אמיתיות של לקוחות, לא סביב כותרות שיווקיות ריקות.

ארבעה נכסים שחייבים ליישר לפני שמרחיבים תקציב

http://www.thefreedictionary.com/%D7%A7%D7%99%D7%93%D7%95%D7%9D%20%D7%9E%D7%9E%D7%95%D7%9E%D7%9F%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7%D7%99%D7%9D


עמודי שירות עם ניסוח ממוקד, מחירים או טווחי מחיר כשאפשר, ושאלות נפוצות אמיתיות.

Google Business Profile מעודכן, כולל קטגוריה נכונה, אזורי שירות, שעות ותגובות לביקורות.

מערכת מדידה יציבה, עם המרות, שיחות, טפסים, רכישות ואירועי וואטסאפ כשהדבר אפשרי.

קריאייטיב מותאם לכל שלב, טקסטים לחיפוש, באנרים, וידאו קצר ותמונות מוצר או שירות איכותיות.

בתחום הקריאייטיב, מי שמשלב הפקת סרטוני פרסום לפייסבוק ולאינסטגרם יחד עם עיצוב מודעות לקמפיינים ממומנים
נהנה מיתרון נוסף: אפשר למחזר מסרים שעובדים ברילס או בסטורי ולהפוך אותם לכותרות ותיאורים שמשרתים גם

מסעות פרסום מבוססי AI. התוכן לא חייב להיות זהה, אבל הליבה צריכה להיות עקבית.

מבחינת מדידה, אל תסתפקו בקליקים או ב-CTR. בסביבה שבה AI מסנן תשובות, המדדים החשובים יותר הם שיעור
המרה לפי סוג שאילתה, איכות ליד, זמן לטיפול בליד והחזר על הוצאות פרסום. עסקי שירות בישראל מגלים לעיתים

שפחות לידים מניבים יותר מכירות, כי הסינון המוקדם משפר איכות.

קידום ממומן בגוגל מול רשתות חברתיות: לא בחירה, אלא חלוקת תפקידים
השיח סביב מודעות AI גורם לחלק מהמפרסמים לחשוב שהכול עובר לגוגל. בפועל, מי שמבין משפך שיווקי יודע שכל
ערוץ ממלא תפקיד אחר. קידום ממומן בגוגל תופס ביקוש קיים, במיוחד כשגולש מנסח צורך ברור. לעומתו, קידום ממומן
באינסטגרם וקידום ממומן בפייסבוק יוצרים ביקוש, מזכירים למשתמש את המותג, ומאפשרים להציג סיפור, הדגמה או

הוכחה חברתית.

למשל, קוסמטיקאית בפתח תקווה יכולה להביא לידים מיידיים דרך קמפיין לידים בפייסבוק, אבל כאשר משתמשת
מחפשת אחר כך המלצות ממוקדות בגוגל, הנוכחות בחיפוש ובסקירות AI סוגרת את המעגל. אותו דבר נכון לרופא
שיניים, יועץ משכנתאות או מתקין פרגולות. מי שמבצע ניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם לצד ניהול קמפיינים בגוגל

אדס יוצר רצף שבו הרשתות בונות היכרות, וגוגל קוצר כוונה.

גם באיקומרס יש חלוקת עבודה ברורה. פרסום בגוגל שופינג מצטיין בלכידת ביקוש של משתמש שכבר יודע מה הוא
רוצה, בעוד פרסום ממומן ברילס או פרסום בסטורי באינסטגרם מצטיינים בהצגת מוצר חדש, הדגמה מהירה או יצירת

ביקוש בקרב קהל קר. זו אחת הסיבות שלא כדאי לבחון כל פלטפורמה רק לפי עלות לקליק.

כמה להקצות לכל ערוץ, ומה קורה לעלות כש-AI נכנס לתמונה
אחת השאלות שחוזרות בכל ישיבת אסטרטגיה היא כמה עולה פרסום בגוגל לעומת כמה עולה פרסום בפייסבוק או כמה
עולה פרסום באינסטגרם. התשובה האמיתית תלויה בענף, באזור, ובאיכות התשתית השיווקית. בישראל, בתחומי שירות
תחרותיים כמו עורכי דין, מיזוג אוויר, מטבחים או רפואה אסתטית, קליק בגוגל עלול לעלות פי כמה מקליק במטא, אבל
גם להביא כוונת רכישה חזקה יותר. לעומת זאת, בעסקים ויזואליים כמו עיצוב פנים, אופנה או מסעדות, פרסום

באינסטגרם לעסקים יכול להיות יעיל מאוד בשלבי ההיכרות.

כניסת ה-AI עשויה לייקר חלק מהקליקים המבוקשים, כי תשומת הלב מתרכזת בפחות נקודות מגע. מצד שני, היא עשויה
לשפר יעילות אם הקמפיין בנוי נכון, משום שהגולש שמגיע אליכם כבר קיבל סינון ראשוני. לכן תקציב פרסום לעסק קטן

לא צריך להיבנות לפי יעד של "להיות בכל מקום", אלא לפי שיעור הסגירה והיכולת התפעולית לענות ללידים בזמן.

ערוץ מתי הוא חזק במיוחד טווח תקציב התחלתי נפוץ בישראל הערה תפעולית פרסום ברשת החיפוש של גוגל כשיש
ביקוש ברור ושאילתות עם כוונת רכישה 3,000 עד 12,000 ש"ח לחודש דורש מעקב המרות ונחיתה מדויקת פרסום

בפייסבוק לעסקים ליצירת ביקוש, קמפיין לידים בפייסבוק והצעות מקומיות 2,500 עד 10,000 ש"ח לחודש מצריך מהירות
תגובה גבוהה ללידים פרסום באינסטגרם לעסקים למוצרים ויזואליים, מותגים, סטורי ורילס 2,000 עד 8,000 ש"ח לחודש

דורש קריאייטיב חזק ומתעדכן רימרקטינג בגוגל ובמטא להחזרת מתעניינים שלא השלימו פנייה או רכישה 1,000 עד
4,000 ש"ח לחודש אפקטיבי במיוחד כשיש נפח תנועה קיים



הטווחים בטבלה אינם מחירון קשיח. עורך דין מסחרי בתל אביב ומתקין דודי שמש בבאר שבע לא יתמודדו עם אותו שוק.
לכן חישוב עלות לליד חייב להיעשות ברמת ענף, אזור וסוג שירות, ולא לפי ממוצעים כלליים.

מה עושים בפועל בחשבון הפרסום כדי לא להישאר מאחור
ברמת החשבון, כדאי לחשוב פחות במונחים של "קמפיין לכל מוצר" ויותר במונחים של "קמפיין לכל כוונת חיפוש". חפשו
את הפערים בין מי שרוצה מידע, מי שמשווה ספקים ומי שכבר מוכן לפנות. ההפרדה הזאת תאפשר לכם להתאים הצעת

ערך, עמוד נחיתה, והצעת מחיר או ליד-מגנט לכל שלב.

מהלך עבודה פרקטי ל-90 הימים הקרובים

ממפים את 20 עד 30 השאילתות העסקיות החשובות ביותר, כולל שאלות ארוכות ומקומיות.1. 

בודקים אילו דפים עונים עליהן באמת, ואיפה צריך לשכתב תוכן, כותרות ושאלות נפוצות.2. 

מעדכנים מסרים בקמפיינים, כולל תיאורי שירות, הרחבות, נכסי תמונה וקריאות לפעולה.3. 

מגדירים מדידה מלאה ומחברים נתוני מכירות בפועל, לא רק טפסים שנשלחו.4. 

מפעילים רימרקטינג בגוגל ובמטא כדי להחזיר משתמשים שקראו תשובה אך עדיין לא פנו.5. 

מי שמוכר מוצרים צריך לתת תשומת לב מיוחדת גם לפיד. פרסום בגוגל שופינג במבנה מסודר, עם שמות מוצר ברורים,
מפרטים, מחיר עדכני ותמונות חזקות, יכול להשפיע על הנראות גם בממשקי תשובה מתקדמים. מי שמוכר שירותים צריך

להשקיע בתוכן השוואתי, מקרי בוחן, והבהרת תהליך העבודה.

בחלק מהעסקים כדאי לשלב velolinx.co.il גם מודעות פייסבוק שמובילות לוואטסאפ, במיוחד כשמדובר בשירות מהיר
כמו תיקונים, משלוחים או בדיקות זמינות. זה לא מחליף חיפוש, אבל מאפשר לסגור פנייה כשהמשתמש עדיין חם.

פרסום ממומן במנועי בינה מלאכותית: לא רק גוגל
העניין במודעות בסקירות AI של גוגל גורם לרבים לפספס תמונה רחבה יותר. השוק זז לכיוון שבו משתמשים מקבלים
תשובות גם מתוך ממשקי שיחה, עוזרים חכמים וכלים משולבים בדפדפן ובמערכת ההפעלה. לכן פרסום ממומן במנועי

בינה מלאכותית יהפוך בהדרגה לנושא נפרד בניהול המדיה.

כבר היום עסקים בוחנים אפשרויות כמו פרסום ב-ChatGPT לעסקים, לפחות ברמת היערכות התוכן והמסרים, וכן פרסום
ב-Microsoft Copilot בסביבות שבהן החיפוש והעבודה השוטפת מתחברים. לא כל האפשרויות פתוחות לכל מפרסם,
ולא בכל תחום יש עדיין סקייל משמעותי, אבל מי שמכין תשתית תשובות טובה, דפי שירות ברורים, ומאגר ידע איכותי,

ייכנס לעולם הזה הרבה יותר מהר.

החזר על הוצאות פרסום בסביבות כאלה יימדד פחות לפי "מאיזה באנר הגיע הקליק" ויותר לפי השפעה מצטברת של
נראות, זכירות ומעבר בין ערוצים. זו בדיוק הסיבה שלא כדאי לנהל כל פלטפורמה בנפרד וללא שפה משותפת.

טעויות ישראליות נפוצות שעולות ביוקר
יש כמה דפוסים שחוזרים כמעט בכל ביקורת חשבון. הראשון הוא פיצול יתר של קמפיינים בלי נפח נתונים מספק. השני
הוא חוסר התאמה בין מודעה לעמוד נחיתה. השלישי הוא קבלת החלטות לפי מחיר לליד בלבד, בלי לבדוק סגירות,
ביטולים וערך לקוח. עסק יכול לחגוג לידים זולים מפרסום בסטורי באינסטגרם, אבל לגלות שאפס מהם לא הופכים

לעסקאות.

טעות אחרת היא להזניח קריאייטיב כי "גוגל זה טקסט". בפועל, גם בחשבונות שמתמקדים בחיפוש, תמונות, נכסי מותג,
וידאו קצר ותמיכה ברשתות משפיעים על איכות המותג ועל ביצועים עקיפים. זה בולט במיוחד בעסקים שמנהלים גם
קידום ממומן באינסטגרם וגם פרסום ממומן ברילס, שם אפשר לזהות מהר אילו מסרים גורמים לאנשים לעצור ולהקשיב.

https://velolinx.co.il/paid-advertising/


והטעות הכי יקרה? לעבוד בלי מספרים אמיתיים. אם אינכם יודעים לבצע חישוב עלות לליד לפי מקור, שירות ואזור
גיאוגרפי, ואם אינכם מודדים זמן תגובה לליד, אין לכם באמת דרך לדעת אם העלייה בהוצאות מצדיקה את עצמה.

בישראל, הבדל של 10 דקות במענה לליד חם יכול לשנות דרמטית את התוצאה.

שאלות נפוצות

האם מודעות בסקירות AI של גוגל יחליפו את הפרסום הרגיל בגוגל?

לא. הן מוסיפות שכבת חשיפה חדשה מעל או לצד חוויית החיפוש המוכרת, אבל פרסום ברשת החיפוש של גוגל עדיין
נשאר מנוע מרכזי ללכידת ביקוש. בפועל, מפרסמים חזקים ישלבו בין שני העולמות ויתאימו מסרים לכל סוג כוונה.

כמה עולה להיערך לשינוי הזה לעסק קטן?

העלות משתנה לפי מצב התשתית הקיימת. אם יש כבר אתר טוב, מעקב המרות וחשבון מסודר, לפעמים מספיקים
שדרוגי מסר, דפי שירות וקריאייטיב. אם הכול מבולגן, תקציב פרסום לעסק קטן צריך לכלול גם שיפור נכסים, ולא רק

מדיה.

האם כדאי להגדיל עכשיו תקציב לגוגל או דווקא לפייסבוק ואינסטגרם?

זה תלוי בשלב שבו הלקוחות שלכם מקבלים החלטה. אם יש ביקוש פעיל וברור, לרוב נכון לחזק קודם קידום ממומן בגוגל.
אם המותג עדיין לא מוכר או שהמוצר צריך הדגמה, ניהול קמפיינים בפייסבוק ובאינסטגרם ייתן דחיפה חשובה לפני

החיפוש.

איך יודעים אם לידים מה-AI איכותיים יותר?

בודקים לא רק כמה לידים נכנסו, אלא כמה מהם קיבלו מענה, כמה נקבעו לפגישה, וכמה נסגרו בפועל. השוואה חודשית
לפי מקור תנועה, סוג שאילתה וערך עסקה תיתן תשובה הרבה יותר אמינה ממדד עלות לליד לבד.

האם עסקים מקומיים כמו רופאים, מסעדות או טכנאים צריכים לדאוג כבר עכשיו?

כן, במיוחד עסקים מקומיים. משתמשים רבים שואלים שאלות עם הקשר גיאוגרפי, שעות פעילות, זמינות ודירוגים,
וסקירות AI עשויות להשפיע על מי יופיע ראשון בתודעה. עסק מקומי עם פרופיל מעודכן, ביקורות אמינות ודפי שירות

ברורים נהנה מיתרון ממשי.

מי שייערך נכון לא יראה ב מודעות בסקירות AI של גוגל איום, אלא שכבת הזדמנות נוספת בתוך מערכת פרסום רחבה
יותר. אם תחברו בין מסרים מדויקים, מדידה אמיתית, ניהול קמפיינים ממומנים שמבין כוונת חיפוש, ועבודה חכמה בין
גוגל, פייסבוק ואינסטגרם, תוכלו להפוך את השינוי הזה ליתרון תחרותי. זה הזמן לבדוק איפה הנוכחות שלכם כבר

משכנעת, ואיפה עדיין חסרה תשובה טובה מספיק ללקוח הישראלי.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:



�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

