
U svetu digitalnog marketinga, kompanije poput Coca-Cole, Philip Morris International i agencija kao što je
Four Dots, znaju koliko je tehnički SEO važan kada je u pitanju postavljanje višelingvalnih sajtova. Posebno kada
govorimo o šest različitih jezika – postavljanje abigailsultimatecolumns.lowescouponn jasne i pravilne URL
strukture nije samo dobra praksa, već je ključ uspeha za internacionalnu vidljivost i optimizaciju u pretraživačima.

Zašto je tehnički SEO temelj uspešnog višelingvalnog sajta?
Pre nego što započnete bilo kakav rad na URL strukturi, morate shvatiti da je tehnički SEO osnova koja garantuje
da će se sve vaše višelingvalne verzije pravilno indeksirati, rangirati i korisnicima prikazivati na odgovarajućem
jeziku i tržištu. Tehnički SEO pomaže u:

Jasnom signaliziranju pretraživačima o tome koja je stranica namenjena kom jeziku i regionu

Očuvanju autoriteta i link equity-ja između različitih jezičkih verzija kroz pravilnu arhitekturu

Prevazilaženju problema sa dupliranim sadržajem

Omogućavanju efikasne implementacije i održavanja hreflang atributa

Subfolder vs Subdomain: Koju strukturu odabrati za višelingvalni sajt?
Izbor između subfolder (primer: example.com/de/) i subdomain (de.example.com) arhitekture je ključno pitanje za
višelingvalni SEO. Svaki pristup ima svoje prednosti i mane, ali ako radite na na primer šest jezika, preporuke velikih
brendova i SEO stručnjaka poput Four Dots govore u prilog subfolder strukturi.

Subfolder struktura

Subfolder struktura podrazumeva da svi jezici i regionalne verzije sajtova budu unutar osnovnog domena u
različitim folderima. Na primer:

Jezik Primer URL-a Srpski example.com/sr/ Engleski example.com/en/ Nemački example.com/de/

Prednosti subfolder strukture:

Link equity i autoritet domena se ravnomerno dele između jezičkih verzija

Lakše praćenje i upravljanje putem jednog Google Search Console profila

Pojednostavljena tehnička implementacija i manji broj grešaka u hreflang

Bolja koordinacija server auditom i redirect mapiranjem

Subdomain struktura

Subdomain struktura koristi različite poddomene za svaki jezik, kao na primer:

https://abigailsultimatecolumns.lowescouponn.com/seo-agencija-za-multi-jezicni-sajt-koja-url-struktura-je-najbolja


sr.example.com

en.example.com

de.example.com

Iako je tehnički moguće i relativno često se koristi, ovaj pristup može izazvati fragmentaciju link autoriteta, teže
održavanje i komplikovaniju administraciju. Pretraživači mogu tretirati subdomene kao odvojene entitete što može
usporiti rast ukupnog SEO autoriteta.

Implementacija hreflang mape: ključ za pravilno ciljanje jezika i
regiona
Bez pravilno postavljene hreflang mape, višelingvalni sajtovi rizikuju da Google prikazuje stranice na pogrešnom
jeziku, što direktno šteti korisničkom iskustvu i SEO performansama. Kompanije kao što je Philip Morris
International strogo insistiraju na redovnoj verifikaciji hreflang implementacije.

Kako napraviti i održavati hreflang mapu?

1. Identifikujte sve relevantne jezičke i regionalne verzije i njihove URL-ove.

2. Napravite XML sitemap ili HTML tagove sa hreflang atributima za svaku verziju.

3. Koristite canonical tagove pravilno u kombinaciji sa hreflang da izbegnete dupliciranje sadržaja.

4. Redovno koristite server audit alate i preglede usmerenih redirect mapa da uhvatite i ispravite greške.

5. Održavajte i ažurirajte hreflang mapu, jer set-and-forget pristup garantovano vodi u haos.

Svaki put kad uvedete novi jezik ili promenite URL strukturu, obavezan je kompletan pregled hreflang podešavanja.

Važnost redirect mappinga i server audita u višelingvalnom okruženju
Redirect mapping je proces u kom mapirate stare URL-ove na nove, naročito pri redizajnu sajta ili uvođenju novih
jezičkih verzija. Ukoliko se to ne radi precizno, lako može doći do gubitka link equity-ja, nepravilnih canonical
oznaka i problema sa indeksiranjem.



Radi se o složenom zadatku kod šest ili više jezika gde je kombinacija različitih foldere i URL pravila neophodna.
Server audit alati dolaze kao neizbežan saveznik za:

Otkrivanje 301, 302 i drugih vrsta redirekcija

Identifikaciju nepotrebnih ili pogrešno implementiranih preusmerenja

Proveru routes i sitemap doslednosti

Analizu učinka stranica po jeziku i regionu

Iskustva brendova i preporuke
Coca-Cola i druge globalne kompanije često rade sa agencijama poput Four Dots kako bi kreirali višelingvalne
SEO strukture koje zadrže snagu domene i omoguće precizno ciljanje tržišta. Njihovi case study primeri pokazuju
da je subfolder arhitektura i detaljna hreflang implementacija najpouzdaniji put do uspeha.

Takođe, redovne tehničke provere i revizije koristeći server audit i redirect mapping alate su standard — što
osigurava da ni jedan bitan detalj ne izmakne i da se problem koji može pokvariti višelingvalnu koordinaciju otkrije
i ispravi na vreme.

Zaključak – kako izbeći haos sa 6 jezika
Postavljanje URL strukture za šest jezika u velikoj meri zavisi od:

Izbora prave arhitekture – preporučujem subfolder rešenje zbog boljeg link equity-ja i lakšeg upravljanja.

Detaljne i konstantne implementacije hreflang mape, jer je to nezamenljiva alatka za usmeravanje saobraćaja
na pravi jezik i tržište.

Korišćenja server audit i redirect mapping alata za validaciju i održavanje tehničkog zdravlja sajta.

Neprihvatanja „set and forget“ mentaliteta – tehnička SEO rutina je imperativ!

Samo uz ovakav sistemski pristup možete osigurati da vaš višelingvalni sajt – bilo da pripada globalnom brendu
kao što su Coca-Cola ili Philip Morris International – funkcioniše besprekorno i da rangira na svim tržištima, bez
neuređenosti i haosa.


