U svetu digitalnog marketinga, kompanije poput Coca-Cole, Philip Morris International i agencija kao $to je
Four Dots, znaju koliko je tehnicki SEO vazan kada je u pitanju postavljanje viselingvalnih sajtova. Posebno kada
govorimo o Sest razlicitih jezika — postavljanje abigailsultimatecolumns.lowescouponn jasne i pravilne URL

strukture nije samo dobra praksa, vec je klju¢ uspeha za internacionalnu vidljivost i optimizaciju u pretrazivacima.

Zasto je tehnicki SEO temelj uspesnog viselingvalnog sajta?

Pre nego $to zapocnete bilo kakav rad na URL strukturi, morate shvatiti da je tehnicki SEO osnova koja garantuje
da ¢e se sve vase viselingvalne verzije pravilno indeksirati, rangirati i korisnicima prikazivati na odgovaraju¢em

jeziku i trzistu. Tehnicki SEO pomaze u:

® Jasnom signaliziranju pretrazivacima o tome koja je stranica namenjena kom jeziku i regionu
* Ocuvanju autoriteta i link equity-ja izmedu razlicitih jezickih verzija kroz pravilnu arhitekturu
® Prevazilazenju problema sa dupliranim sadrzajem

* Omogucavanju efikasne implementacije i odrzavanja hreflang atributa

Subfolder vs Subdomain: Koju strukturu odabrati za viselingvalni sajt?

Izbor izmedu subfolder (primer: example.com/de/) i subdomain (de.example.com) arhitekture je klju¢no pitanje za
viselingvalni SEO. Svaki pristup ima svoje prednosti i mane, ali ako radite na na primer Sest jezika, preporuke velikih
brendova i SEO strucnjaka poput Four Dots govore u prilog subfolder strukturi.

Subfolder struktura

Subfolder struktura podrazumeva da svi jezici i regionalne verzije sajtova budu unutar osnovnog domena u

razlicitim folderima. Na primer:
Jezik Primer URL-a Srpski example.com/sr/ Engleski example.com/en/ Nemacki example.com/de/
Prednosti subfolder strukture:

* Link equity i autoritet domena se ravnomerno dele izmedu jezickih verzija
® |akse pradenje i upravljanje putem jednog Google Search Console profila
* Pojednostavljena tehnicka implementacija i maniji broj gresaka u hreflang

* Bolja koordinacija server auditom i redirect mapiranjem

Subdomain struktura

Subdomain struktura koristi razli¢cite poddomene za svaki jezik, kao na primer:


https://abigailsultimatecolumns.lowescouponn.com/seo-agencija-za-multi-jezicni-sajt-koja-url-struktura-je-najbolja

® sr.example.com

® en.example.com

® de.example.com

lako je tehnicki mogucde i relativno Cesto se koristi, ovaj pristup moze izazvati fragmentaciju link autoriteta, teze
odrzavanje i komplikovaniju administraciju. Pretrazivac¢i mogu tretirati subdomene kao odvojene entitete $to moze

usporiti rast ukupnog SEO autoriteta.

Implementacija hreflang mape: kljuc za pravilno ciljanje jezika i
regiona
Bez pravilno postavljene hreflang mape, viselingvalni sajtovi rizikuju da Google prikazuje stranice na pogreSnom

jeziku, Sto direktno Steti korisnickom iskustvu i SEO performansama. Kompanije kao Sto je Philip Morris

International strogo insistiraju na redovnoj verifikaciji hreflang implementacije.

Kako napraviti i odrzavati hreflang mapu?

1. Identifikujte sve relevantne jezicke i regionalne verzije i njihove URL-ove.

2. Napravite XML sitemap ili HTML tagove sa hreflang atributima za svaku verziju.

3. Koristite canonical tagove pravilno u kombinaciji sa hreflang da izbegnete dupliciranje sadrzaja.

4. Redovno koristite server audit alate i preglede usmerenih redirect mapa da uhvatite i ispravite greske.

5. Odrzavajte i azurirajte hreflang mapu, jer set-and-forget pristup garantovano vodi u haos.

Svaki put kad uvedete novi jezik ili promenite URL strukturu, obavezan je kompletan pregled hreflang podesavanja.

Vaznost redirect mappinga i server audita u viselingvalnom okruzenju

Redirect mapping je proces u kom mapirate stare URL-ove na nove, narocito pri redizajnu sajta ili uvodenju novih
jezickih verzija. Ukoliko se to ne radi precizno, lako moze dodi do gubitka link equity-ja, nepravilnih canonical
oznaka i problema sa indeksiranjem.



Radi se o slozenom zadatku kod Sest ili vise jezika gde je kombinacija razlicitih foldere i URL pravila neophodna.

Server audit alati dolaze kao neizbezan saveznik za:
e Otkrivanje 301, 302 i drugih vrsta redirekcija
¢ |dentifikaciju nepotrebnih ili pogreSno implementiranih preusmerenja

® Proveru routes i sitemap doslednosti

* Analizu ucinka stranica po jeziku i regionu

Iskustva brendova i preporuke

Coca-Cola i druge globalne kompanije ¢esto rade sa agencijama poput Four Dots kako bi kreirali viselingvalne
SEO strukture koje zadrze snagu domene i omogude precizno ciljanje trzista. Njihovi case study primeri pokazuju

da je subfolder arhitektura i detaljna hreflang implementacija najpouzdaniji put do uspeha.

Takode, redovne tehnictke provere i revizije koristedi server audit i redirect mapping alate su standard — Sto
osigurava da ni jedan bitan detalj ne izmakne i da se problem koji moze pokvariti viSelingvalnu koordinaciju otkrije

i ispravi na vreme.

Zakljucak - kako izbeci haos sa 6 jezika
Postavljanje URL strukture za Sest jezika u velikoj meri zavisi od:

* |zbora prave arhitekture — preporucujem subfolder reSenje zbog boljeg link equity-ja i lakSeg upravljanja.
* Detaljne i konstantne implementacije hreflang mape, jer je to nezamenljiva alatka za usmeravanje saobradaja
na pravi jezik i trziste.
e KoriScenja server audit i redirect mapping alata za validaciju i odrzavanje tehnickog zdravlja sajta.
* Neprihvatanja ,set and forget” mentaliteta — tehnicka SEO rutina je imperativ!
Samo uz ovakav sistemski pristup mozete osigurati da vas viselingvalni sajt — bilo da pripada globalnom brendu

kao Sto su Coca-Cola ili Philip Morris International — funkcioniSe besprekorno i da rangira na svim trzistima, bez

neuredenosti i haosa.



