
כשבודקים אם קידום אתרי עורכי דין באמת עובד, לא מסתכלים רק על מיקום בגוגל. המדדים שחייבים לעקוב אחריהם
הם כמות פניות איכותיות, שיעור ההמרה, נראות במפות, תנועה אורגנית מביטויי כוונה גבוהה ועלות מול ערך תיק. משרד
יכול לעלות ממקום 11 למקום 4 ועדיין לא להרגיש שינוי, ומנגד לעלות בכמה ביטויים ממוקדים כמו "עורך דין גירושין בתל

אביב" ולראות תוך חודשיים קפיצה בפניות. מי שמודד נכון, מקבל החלטות טובות יותר על תוכן, תקציב וזמן.

המדד הראשון: פניות איכותיות ולא רק טראפיק
הטעות הנפוצה ביותר בתחום קידום אתרים לעורכי דין היא להתלהב מעלייה בתנועה בלי לבדוק מי באמת יצר קשר.
למשרד עורכי דין לא חסרים גולשים שמחפשים מידע כללי, סטודנטים, מתחרים או אנשים שלא מתאימים לתיק. מה
שצריך לעניין אתכם הוא כמה פניות הגיעו מאנשים עם צורך משפטי ברור, באזור השירות שלכם, ובתחום ההתמחות

המדויק.

.Google Business Profile-בפועל אני ממליץ להפריד בין שלושה סוגי המרות: שיחת טלפון, טופס יצירת קשר והודעה מ
אחר כך בודקים מתוך כלל הפניות כמה היו רלוונטיות. במשרדי בוטיק בתחום משפחה, שיעור פניות רלוונטיות של 35%
עד 55% נחשב סביר. בתחום נזיקין או תעבורה, המספר יכול להיות גבוה יותר אם דפי השירות בנויים נכון. בלי ההבחנה

הזאת, קל לחשוב שהקמפיין הצליח כשבפועל המזכירה מסננת עשרות שיחות לא מתאימות.

אם המטרה היא הגדלת פניות למשרד עורכי דין, צריך לחבר בין נתוני האתר לבין ניהול לידים מסודר. אפילו גיליון פשוט
שמסמן מקור פנייה, תחום, איכות הפנייה ותוצאה ראשונית ייתן תמונה טובה יותר מכל גרף יפה באנליטיקס.

קידום אורגני לעורכי דין נמדד לפי כוונת חיפוש, לא לפי כמות ביטויים
לא כל מילה שמביאה חשיפות שווה זמן עבודה. ב-SEO לעורכי דין, המדד החשוב הוא נראות על ביטויים עם כוונת פעולה.
למשל, יש פער גדול בין "מה זה הסכם ממון" לבין "עורך דין הסכם ממון רמת גן". הראשון טוב לבניית סמכות וחשיפה,
השני קרוב יותר לפנייה. לכן במחקר מילות מפתח לעורכי דין חייבים לחלק את המונחים לארבע קבוצות: מידע, השוואה,

פעולה מקומית ופעולה דחופה.

משרד שעוסק בדיני עבודה יכול לקבל אלפי חשיפות מביטויים כלליים, אבל אם הוא לא מופיע על "עורך דין פיטורים שלא
כדין ירושלים" או "עורך דין זכויות עובדים חיפה", הוא מפספס את מי שמוכן להתקשר עכשיו. זה נכון גם עבור קידום
אתרים לעורכי דין לענייני משפחה, קידום אתרים לעורכי דין גירושין, קידום אתרים לעורכי דין מקרקעין, קידום אתרים
לעורכי דין נזיקין, קידום אתרים לעורכי דין פליליים, קידום אתרים לעורכי דין לדיני עבודה, קידום אתרים לעורכי דין תעבורה

וקידום אתרים לעורכי דין ירושה.

המדידה צריכה לכלול לא רק כמה ביטויים נכנסו לטופ 10, אלא כמה מהם שייכים לשכבת הכוונה הגבוהה. לפעמים 12
ביטויים מדויקים מייצרים יותר תיקים מ-200 ביטויי מידע.

איך נראית חלוקת ביטויים בריאה למשרד עורכי דין

ביטויי שירות ממוקדים: "עורך דין נזיקין בחיפה", "עורך דין ירושה בפתח תקווה".

ביטויי בעיה: "התנגדות לצוואה", "פיצוי על תאונת עבודה".

ביטויי אמון: שם המשרד, שם עורך הדין, חיפושי המלצות וביקורות.

ביטויי תוכן תומכים: שאלות נפוצות שמקדמות סמכות מקצועית.

מדדי מיקום שמשרד באמת צריך לעקוב אחריהם
מיקום ממוצע הוא נתון חלקי. הוא מערבב ביטויים חשובים עם כאלה שלא מביאים לקוחות, והוא מושפע מפרסונליזציה,
מיקום גולש וסוג מכשיר. בקידום אתרים למשרדי עורכי דין אני בודק שלושה דברים: כמה ביטויי כסף נמצאים בטופ 3,



כמה דפי שירות מופיעים בעמוד הראשון, וכמה פעמים האתר זוכה להקלקה בפועל.

בישראל יש משמעות מיוחדת למובייל. בהרבה משרדים יותר ממחצית הפניות מגיעות מהטלפון, ולכן חשוב לבדוק
מיקומים במובייל באזורי יעד אמיתיים, לא רק בתוצאה כללית. עורך דין בתל אביב שמדורג יפה בחיפוש ארצי לא בהכרח

מופיע חזק כשמשתמש בבת ים או ראשון לציון מחפש שירות מיידי.

כדאי גם למדוד נראות לפי תחום. ייתכן שדף הגירושין שלכם בעמוד הראשון, אבל דף המשמורת נעלם. מבחינת העסק,
אלו עולמות שונים לגמרי. כאן נכנסת עבודה של אופטימיזציה לאתר עורכי דין, חידוד כותרות, שיפור כוונת התוכן וחיזוק

קישורים פנימיים.

מתי צריך לבדוק לעומקמה נחשב טוב בדרך כללמה הוא מספרמדד

אחוז ההקלקות עלCTR אורגני
תוצאה אורגנית

כשיש חשיפות גבוהות ומעט3% עד 8% בביטויי שירות, תלוי מיקום
הקלקות

כמה מבקרים הופכיםשיעור המרה
לפונים

2% עד 8% ברוב התחומים, לעיתים
יותר בתנועה מקומית חזקה

כשיש תנועה אבל אין
טלפונים או טפסים

פניות
רלוונטיות

כמה מהלידים מתאימים
לטיפול

כשנכנסות הרבה פניות35% עד 60%, תלוי התמחות וסינון
חלשות

נראות בגוגל
מפות

הופעה בחבילת המפות
ובפרופיל העסק

חשיפה עקבית בביטויים מקומיים
מרכזיים

כשמתחרים מקבלים שיחות
מהמפה ואתם לא

Google Business Profile-קידום מקומי לעורכי דין: המדדים שמגיעים מ
מי שמתמקד רק באתר מפספס חלק גדול מהשוק. בקידום מקומי לעורכי דין, במיוחד בתחומים דחופים כמו פלילי,
תעבורה או הוצאה לפועל, גוגל מפות יכולה להיות מקור פניות קריטי. המדדים החשובים כאן הם כמות שיחות מהפרופיל,

בקשות לניווט, צפיות בתמונות, מילות החיפוש שהפעילו את הכרטיס ושיעור הביקורות החדשות.

קידום עורכי דין בגוגל מפות ו-קידום כרטיס גוגל לעורכי דין דורשים תחזוקה שוטפת. משרד עם 12 ביקורות טובות ועדכון
חודשי של פוסטים יכול לעקוף משרד חזק יותר עם אתר מצוין אבל כרטיס מוזנח. בישראל רואים זאת לא מעט בערים

תחרותיות כמו תל אביב, ירושלים וחיפה, שבהן החיפוש המקומי נהיה צפוף מאוד.

שימו לב גם לאיכות הביקורות. לא רק כמות. ביקורת שמזכירה תחום, שירות ועיר מספקת לגוגל הקשר טוב יותר מאשר
"ממליץ בחום". אם אתם רוצים לשפר קידום עורכי דין בגוגל, זו אחת הנקודות הפשוטות והאפקטיביות ביותר.

מה לבדוק פעם בחודש בכרטיס העסק

כמה שיחות והודעות הגיעו מהפרופיל.1. 

אילו שאילתות יצרו הופעות, במיוחד חיפושים מקומיים.2. 

כמה ביקורות חדשות נוספו ומה האיכות הטקסטואלית שלהן.3. 

האם שעות הפעילות, תחומי השירות והתמונות מעודכנים.4. 

תוכן משפטי טוב נמדד בעומק, בבהירות וביכולת להמיר
כתיבת תוכן משפטי לאתר היא לא תרגיל ספרותי ולא אוסף של חוקים מודבקים. התוכן צריך לענות על שאלה אמיתית,
להראות שליטה מקצועית ולהניע לפנייה בלי ליפול לשפה מתנשאת. המדדים שאני בוחן כאן הם זמן שהייה סביר, גלילה,

כניסה לעמודי שירות נוספים, קליקים לטלפון ויצירת לידים מתוך מאמרים.



במשרדים רבים כתיבת מאמרים לעורכי דין נעשית בלי אסטרטגיה. מפרסמים עוד מאמר על "מה עושים אחרי תאונה",
אבל אין קישור ברור לדף השירות, אין מענה לשאלות המשך ואין התאמה לאזור פעילות. מאמר טוב צריך לעבוד גם עבור

הגולש וגם עבור מנועי החיפוש. הוא מסביר מונחים, מציג תרחישים ריאליים, ויוצר גשר טבעי לשיחה עם המשרד.

אחד המדדים המעשיים ביותר הוא שיעור המעבר ממאמר לדף שירות. אם אנשים קוראים על חלוקת רכוש ולא ממשיכים
לדף "ייצוג בהליכי גירושין", כנראה שהתוכן אינפורמטיבי מדי או שלא בנוי נכון. זה חלק מהותי ב-קידום אורגני למשרדי

עורכי דין ובתהליך של שיווק דיגיטלי לעורכי דין בכלל.

אופטימיזציה, מהירות וחוויית משתמש: מה פוגע בפניות גם כשהמיקומים
טובים

אתר יכול להופיע יפה בתוצאות ועדיין להפסיד פונים בגלל חוויית שימוש חלשה. אופטימיזציה לאתר עורכי דין כוללת
מבנה עמודים, מהירות טעינה, התאמה למובייל, הנגשה, כפתורי יצירת קשר ברורים וטפסים שלא מרתיעים. בתחום

המשפטי כל שנייה מיותרת עולה כסף, במיוחד כשגולש מחפש עזרה בלחץ.

מדדים שצריך לעקוב אחריהם כאן הם שיעור נטישה בדפי שירות, עומק גלילה, אחוז יציאה מטפסים ויחס בין מובייל
לדסקטופ. אם בדסקטופ ההמרה 5% ובמובייל 1.2%, לא מדובר בבעיה של SEO בלבד. מדובר בבעיה מסחרית. במקרים

רבים תיקון מיקום כפתור שיחה, קיצור טופס או שיפור כותרת ראשית מייצרים תוצאה מהירה יותר מכל בניית קישורים.

בישראל, אתרי משרדים רבים עדיין סובלים מעומס טקסט, פונטים קטנים ושפה לא נגישה. מעבר לפגיעה בהמרות, יש
כאן גם היבט של עמידה בדרישות נגישות. אתר ברור, קריא ומסודר יוצר אמון, וזה משפיע ישירות על אחוז הפניות.

בניית קישורים לאתרי עורכי דין: איזה מדד באמת חשוב
בעלי משרדים שואלים לא פעם כמה קישורים נבנו החודש. זו לא השאלה הנכונה. בניית קישורים לאתרי עורכי דין צריכה
להיבחן לפי רלוונטיות, אמינות, הקשר תוכני וההשפעה בפועל על דפי יעד. קישור מאתר מקומי איכותי, מגזין עסקי מוכר

או פורטל משפטי סמכותי שווה יותר מעשרה קישורים חלשים ממקורות אקראיים.

המדד שאני מחפש הוא האם דף השירות שקיבל חיזוק באמת התקדם וקיבל יותר כניסות ופניות. אם נבנו קישורים ואין
שינוי בדפים החשובים, צריך לבדוק אם הבעיה היא בתוכן, במבנה האתר או בכך שנבחרו עוגנים לא נכונים. עבודה נכונה

של קידום אתרי עורכי דין לא נמדדת בכמות לינקים אלא בהשפעה המצטברת שלהם על נראות ומוניטין.

צריך גם להיזהר מהבטחות אגרסיביות. מי שמוכר עשרות קישורים בחודש במחיר נמוך מדי, לרוב חותך פינות. בהקשר
הזה, כששואלים על קידום אתרים לעורכי דין מחיר, התשובה הרצינית היא שהמחיר צריך להיגזר מהתחרות בתחום, מצב

האתר, היקף התוכן, הקידום המקומי והאם מדובר במשרד אחד או בכמה סניפים.

איך מודדים ROI אמיתי של חברה לקידום אתרים לעורכי דין
משרד לא חי מחשיפות אלא מהכנסות. לכן המדד הבכיר הוא לא רק כמה פניות הגיעו, אלא כמה מהן הפכו לפגישות,
כמה נסגרו, ומה שווי התיקים. יש תחומים שבהם מספיק תיק אחד בחודש כדי להצדיק השקעה של כמה אלפי שקלים,

ויש תחומים שדורשים נפח גבוה יותר.

אם אתם עובדים עם חברה לקידום אתרים לעורכי דין או עם מומחה לקידום אתרי עורכי דין, בקשו לראות דוח שמחבר בין
ארבע שכבות: נראות, תנועה, פניות ותוצאה עסקית. לא תמיד אפשר לעקוב עד הסוף אחרי כל לקוח, אבל אפשר בהחלט
לדעת אם הלידים שמגיעים טובים יותר מחודש לחודש. משרד בתחום מקרקעין, למשל, יכול להסתפק בפחות פניות אם

איכותן גבוהה. משרד תעבורה יצטרך לרוב נפח מהיר יותר.

בבדיקה רבעונית כדאי לשאול:

אילו דפים הביאו הכי הרבה פניות בפועל.

אילו תחומים רווחיים מקבלים מעט מדי חשיפה.



האם השיחות שמגיעות מתאימות לסוג התיקים שהמשרד רוצה.

האם ההשקעה ב-SEO עדיפה כרגע על הרחבת ממומן או על חיזוק מפות.

קידום עורכי דין במנועי AI וב-ChatGPT: מדדים חדשים שכבר אי אפשר
להתעלם מהם

חיפושים משתנים. יותר אנשים שואלים שאלות מלאות, מקבלים תשובות ישירות, ולעיתים לא נכנסים מיד לאתר הראשון.
לכן קידום עורכי דין במנועי AI מתחיל ממבנה תוכן ברור, סמכות מקצועית, תשובות ישירות לשאלות נפוצות ואזכורים

עקביים של תחומי מומחיות, עיר ושם המשרד.

קידום עורכי דין ב-ChatGPT לא עובד כמו מודעת פרסום. המטרה היא שהתוכן שלכם יהיה ברור, אמין וקל לציטוט.
המדדים שכדאי להתחיל לבדוק הם גידול בחשיפות על שאילתות שאלה, יותר כניסות לעמודי FAQ, ועלייה בחיפושי מותג
אחרי פרסום תוכן מעמיק. אם יותר אנשים מחפשים את שם המשרד אחרי שצרכו תוכן מידע, זה סימן טוב שהסמכות

שלכם נבנית גם מחוץ לקליק הקלאסי.

כאן נכנסת חשיבות של ניסוח מדויק. דפי שירות עמומים כמעט לא נשלפים בתשובות מסכמות. לעומת זאת, עמוד
שמסביר בפשטות מה עושים, למי זה מתאים, כמה זמן לוקח ומהם הצעדים הראשונים, מתאים הרבה יותר למנועי

תשובה.

שאלות נפוצות

אילו מדדים הכי חשובים למשרד עורכי דין קטן?

למשרד קטן הייתי מתחיל בארבעה מדדים בלבד: כמות פניות רלוונטיות, שיעור המרה באתר, נראות בביטויים מקומיים
ושיחות מכרטיס Google Business Profile. אלה המדדים שנותנים תמונה עסקית מהירה בלי לטבוע בעודף נתונים. אחר

כך אפשר להוסיף מעקב מפורט יותר לפי תחומי שירות.

כמה זמן לוקח לראות תוצאות בקידום אורגני לעורכי דין?

בדרך כלל רואים תנועה ראשונית ושיפור בנראות בתוך 3 עד 6 חודשים, אבל בתחומים תחרותיים התמונה הבשלה יותר
מגיעה לעיתים אחרי 6 עד 12 חודשים. אם יש בסיס טוב, תוכן איכותי וחיזוק מקומי נכון, אפשר לראות פניות עוד לפני

שמגיעים לכל ביטויי היעד. משך הזמן תלוי גם במצב האתר ובחוזק המתחרים בעיר ובתחום.

האם גוגל מפות חשוב יותר מהאתר?

לא במקום האתר, אלא יחד איתו. בתחומים עם כוונה מיידית, גוגל מפות יכול להביא שיחות מהר מאוד, במיוחד בחיפושים
מהנייד. האתר נשאר הנכס המרכזי לבניית אמון, הרחבת תוכן והמרת גולשים שבודקים לעומק לפני בחירה.

מה נחשב שיעור המרה טוב באתר של משרד עורכי דין?

ברוב המקרים, שיעור המרה של 2% עד 8% נחשב טווח תקין, תלוי בתחום, מקור התנועה ואיכות הדף. תנועה מקומית
ממוקדת יכולה להמיר יותר, בעוד תנועת מידע כללית תמיר פחות. מה שחשוב הוא לא רק הכמות, אלא כמה מהפונים

באמת מתאימים לתיקים שאתם רוצים.

איך בודקים אם התוכן המשפטי באמת עובד?

בודקים אם המאמרים מביאים כניסות רלוונטיות, אם הקוראים ממשיכים לדפי שירות, ואם נוצרים מהם טלפונים או
טפסים. תוכן טוב גם מגדיל חיפושי מותג ומחזק אמון בשיחה הראשונה. אם יש הרבה צפיות ואין שום תנועה עסקית,

כנראה שהתוכן לא מחובר נכון לשירותים של המשרד.



מי שרוצה תוצאות יציבות לא יכול להסתפק בתחושת בטן או בדוח מיקומים חלקי. קידום אורגני לעורכי דין מצליח
כשעוקבים אחרי המדדים הנכונים, מפרשים אותם בהקשר העסקי של המשרד ופועלים בהתאם. אם אתם בוחנים מה
לשפר באתר, במפות או בתוכן, שווה לעבוד עם מומחה לקידום אתרי עורכי דין שיודע לחבר בין SEO, לידים ותיקים

בפועל, ולא רק בין גרפים למילים יפות.

קידום אתרים למשרדי עורכי דין

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://velolinx.co.il/seo/lawyers/
https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

