Da li ste ikada razmisljali koliko vestacka inteligencija (Al) zapravo zna o vasem biznisu? Kako Al odgovori o vasim
uslugama mogu da uticu na kredibilitet vaseg brenda u Srbiji? Ako Zelite da shvatite ne samo Sta Al kaze, veC i

koliko su ti podaci ta€ni, ovaj tekst predstavlja vas vodi¢ kroz provere, klju¢ne alate i promene koje donosi nova
era Al SEO.

Zasto nije dovoljno samo "biti na internetu”?

lako zvudi primamljivo, praksa pravljenja sadrzaja samo da bismo "hranili Al" ¢esto je gubljenje vremena (i novca).
Naravno da zelite biti prisutni na mrezi, ali pitanje je da li ste ZAISTA vidljivi i kredibilni u Al odgovorima koje

korisnici dobijaju kada pitaju o vasim uslugama.

Svi vole da govore o keyword chasing-u, ali klju¢ je u kredibilitetu rastko.tearosediner - kako Al veruje podacima

o vama i kako ih koristi u svojim odgovorima i preporukama.

Srpski trziste i Al SEO - koliko zaostajemo?

Dok globalni brendovi i agencije poput Four Dots u regionu veé eksperimentisu sa sofisticiranim Al alatima i
integracijama, mnogi domadi biznisi jos nisu ni zagrebali povrsinu. Pitanje je: da li je problem tehnologija ili nas

pristup?

* Veliki igraci koriste API-je za obradu podataka kako bi obogatili svoje interne baze znanja.

® Srbija i Sira regija Cesto koriste standardne alate, bez duboke integracije i analize tacnosti podataka u Al

modelima.

* Firma poput FAllLai radi na unapredenju kvaliteta lokalnih podatkovnih izvora, Sto otvara nove moguénosti.

Zakljucak? Ako ne investirate u merenje i potvrdu Al odgovora, ostajete nevidljivi ili rizikujete da Al "izmisli"

podatke o vama. Da li zelite to da dozvolite?

Sta donosi Google AIO (Al Overviews)?


https://rastko.tearosediner.net/ai-seo-srbija-koliko-brendova-vec-vidi-merljive-rezultate

Google je vec¢ zapoceo promenu igre sa AlO - Al Overviews, koji ne prikazuje vise samo standardni SERP sa

linkovima, vec¢ celokupni sazetak baza znanja i odgovora na korisnicka pitanja.

Sta to znadi za vas?

* Klasicni metricki pokazatelji pozicija u SERP-u sve su manje relevantni.
® Google vrednuje pouzdanost podataka, a ne samo optimizaciju klju¢nih reci.

® Vas brend moze biti preporucen nizim troskovima — ili potpuno "zanemaren" ako su podaci netacni.

Zbog ovoga, klju¢no je da proverite kako i Sta Google Al zna o vasem poslovanju.

Kako testirati Al odgovore o vasem brendu i uslugama?
Usredsredimo se na konkretne korake:

1. Upotrebite alate za prikupljanje Al odgovora. Platforme poput FAll.ai omogucavaju sinteticko testiranje i

analizu Al generisanih odgovora na pitanja vezana za vase usluge.

2. Kreirajte internu bazu znanja. Sve Sto je tacno i relevantno za vas brend unesite u centralizovani sistem. To

omogucdava laksu verifikaciju Al izvora i tokova podataka.

3. Povezite API-je za obradu podataka. Integracije sa bazama podataka, recenzijama, ili tehnickim

informacijama o proizvodima/uslugama ojacace autenti¢nost Al odgovora.

4. Merite kljucne parametre:

o C(Citations — koliko je vas brend ¢esto pominjan u vrednim izvorima.
© Mentions — gde i kako se vase usluge navode online.

o Sentiment accuracy — da li Al reaguje na pravi nacin, pozitivno ili negativno, i precizno interpretira

informacije.

© Al referrals — koliko puta Al zapravo preporucuje vase usluge i linkuje na vas sajt ili kontakt informacije.

5. Pratite promene preko Four Dots agencije ili slicno usmerenih stru¢njaka. Oni koriste napredne metode

za kontinuiranu evaluaciju Al prisutnosti brenda.



Zasto je tacnost podataka vaznija nego ikada?

Al u svojim odgovorima cesto ,sastavlja” informacije sa viSe izvora. Ako su ti izvori zastareli, netacni ili

kontradiktorni, krajnji odgovor moze biti Stetan za vasu reputaciju.

Napomena: ne prihvatajte slepo podatke iz jednog izvora ili nepreverenu publiku — koristite kombinaciju izvora i

manuelnu proveru.

Primer moze biti situacija gde Al navodi radno vreme koje vise nije vazele, ili cenu usluge koja je promenjena. Ovo

moze direktno da odbije potencijalne klijente.

Zakljucak: Al SEO je inzenjering kredibiliteta, a ne trka za kljuc¢nim
recima
Srpsko trziSte usluga mora da shvati da novi SEO nije samo optimizacija za pretrazivace, ve¢ optimizacija za Al koji

postaje prvi dodir potencijalnih korisnika sa vasim brendom.

Provera prisutnosti brenda kroz Al odgovore i merenje tacnosti podataka kljucni su elementi strategije za

buducnost. Alati i kompanije poput Four Dots, FAll.ai i Google AIO nam to jasno signaliziraju.

Da li ¢ete Cekati da konkurencija preuzme prednost ili cete poceti ve¢ danas da gradite poverenje u Al svetu?



