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Kategoria w wizytowce Google — jeden
biad, ktory przepuszcza klientow do
konkurencji

Zespol Boostwave - Czas czytania: ok. 4 min

Masz aktywna wizytowke, regularnie zbierasz opinie i uzupemile§ wszystkie
dane. Mimo to konkurent z gorsza strong wyprzedza Cie w Mapach Google.
Przyczyna bywa jeden, czesto pomijany szczeg6l: Zle dobrana kategoria
gléwna. Ten artykul pokazuje, jak ten blad wplywa na ranking i co doktadnie

zmienic.

I Kategoria gtowna to nie etykieta — to sygnat rankingowy

Google Business Profile uzywa kategorii do decydowania, w jakich zapytaniach lokalnych
Twoja wizytowka w ogole ma szanse sie pojawi¢. Nie chodzi tu o opis dla uzytkownika —
chodzi o filtr algorytmu. Jesli kategoria gléwna nie odpowiada temu, czego szuka Twoj
potencjalny klient, Google po prostu nie bierze Cie pod uwage przy danym zapytaniu,

niezaleznie od innych sygnatow: odleglosci, ocen czy aktywnosci.

Kategoria glowna decyduje o tym,
kto Cie znajdzie

Algorytm lokalny przypisuje wizytowke do
konkretnych typéw zapytan wlasnie na
podstawie  kategorii glownej. Bledna
kategoria oznacza, ze wypadasz z puli
wynikéw dla zapytan, ktore realnie generuja
Twoich Kklientow. Dodatkowe Kkategorie

uzupekniajg ten sygnal, ale go nie zastepuja.

Zbyt ogolna kategoria rozmywa

trafnos¢

Wybbér kategorii Firma ustugowa zamiast
Hydraulik to typowy przyklad bledu.
Ogodlna kategoria sprawia, ze wizytowka
pojawia sie rzadziej, bo algorytm nie potrafi
jednoznacznie dopasowact jej do
konkretnych zapytan. Trafno$¢ sygnalu
spada, a razem z nia pozycja w lokalnym

zestawie wynikow.

Kategoria z innej branzy blokuje widoczno$¢ lokalna



Zdarza sie, ze wlaSciciel wybiera kategorie opisujaca jego wlasne wyobrazenie o firmie, a nie to,
czego szukaja klienci. Gabinet kosmetyczny zarejestrowany jako Salon fryzjerski traci widoczno$é

na zapytania o zabiegi kosmetyczne, bo Google traktuje te dwa typy dzialalno$ci oddzielnie.

Jak Google ocenia trafnos¢ kategorii i dlaczego to ma
znaczenie w rankingu

Lokalne wyniki w Mapach Google sa wyznaczane przez trzy gléwne czynniki: trafnos¢,
odleglo$c¢ i rozpoznawalnosé. Kategoria wplywa bezposérednio na trafno$c, czyli na to, czy
Google uzna Twoja wizytéwke za odpowiedz na dane zapytanie. Odleglos¢ i opinie moga by¢
na Twoja korzys¢, ale jesli trafnoé¢ jest niska, pozostate sygnaly maja mniejsze znaczenie.

Innymi slowy: zla kategoria to problem, ktorego nie da sie przykry¢ samymi recenzjami.

Kategoria gléwna Jeden, najwazniejszy sygnal opisujacy profil dzialalnosci.
Google nadaje jej najwieksza wage przy dopasowywaniu
wizytowki do zapytan. Mozesz miec tylko jedng kategorie

glébwna — zmiana jej wymaga przemyslenia, nie zgadywania.

Kategorie dodatkowe Uzupekiaja profil o pokrewne obszary dzialalno$ci. Pozwalaja
pojawiac sie na zapytania poboczne, ale nie kompensujg
blednie ustawionej kategorii gtbwnej. W praktyce warto dodac
od dwoch do czterech kategorii dodatkowych, ktore realnie

opisuja to, co robisz.

Trafno$é w algorytmie Miara tego, jak dobrze profil firmy odpowiada intencji
lokalnym zapytania. Kategoria to jeden z najsilniejszych sygnalow
trafnosSci — obok stow kluczowych w nazwie, opisie i postach.
Jesli kategoria gtowna i tre$c profilu sa spojne, sygnal jest

silniejszy.

Local Pack Zestaw trzech wizytéwek wysSwietlanych w wynikach Google
nad organicznymi wynikami strony. To wlaénie tu trafia
wiekszo$¢ kliknie¢ w zapytaniach lokalnych. Dostanie sie do
Local Pack dla danej frazy wymaga wysokiej trafnoéci — a

kategoria to jej fundament.

Z praktyki (dane uproszczone)
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opinii i uzupelione godziny pracy. W Mapach Google pojawiala sie sporadycznie —
glownie na zapytania ogdlne, nie na frazy zwigzane ze sprzataniem biur. Po zmianie
kategorii gtownej na Ustugi sprzqtania biur i dodaniu dwdéch kategorii dodatkowych (
Ustugi porzgdkowe i Firma sprzqtajqca) wizytéwka zaczela pojawiac sie w Local Pack
dla bardziej szczegblowych zapytan w promieniu kilku kilometrow. Trudno
jednoznacznie oddzieli¢ efekt zmiany kategorii od rownoczesnego uzupelnienia opisu
firmy, ale wtasciciel odnotowal wyrazny wzrost zapytan telefonicznych w ciggu kilku
tygodni. Sama zmiana kategorii nie gwarantuje wynikow — zalezy https://poradnik-
pingowanie-seo.timeforchangecounselling.com/seo-dla-warszawy-jak-konkurowac-

w-nasyconym-lokalnym-rynku od konkurencji w danej lokalizacji 1 pozostalych

sygnalow rankingowych.

Jeden krok, ktory warto zrobic¢ dzis

Wejdz do panelu Google Business Profile i sprawdz, jaka jest Twoja kategoria gtowna. Zapytaj
sie, czy to wlasnie te fraze wpisuje klient, ktory szuka Twojej firmy — nie firma, ktora jestes,
ale ustuga, ktorej on szuka. Jeéli kategoria opisuje Ciebie, a nie potrzebe klienta, zmien ja.
Nastepnie dobierz dwie lub trzy kategorie dodatkowe, ktére pokrywaja reszte Twojej oferty.
To nie jest optymalizacja techniczna strony ani pelny audyt wizytowki — to jedna zmiana,
ktéora mozesz wprowadzi¢ w kilka minut. Jeéli chcesz podejé¢ do widocznosci lokalnej
systemowo, Boostwave pomaga firmom z Warszawy i calej Polski budowa¢ widocznos$¢ w

Mapach Google od podstaw, nie tylko przez korekte kategorii.

Chcesz wiedzieé, czy Twoja wizytowka traci widocznos¢ przez zle

kategorie?

Sprawdzamy ustawienia Twojego profilu i wskazujemy konkretne zmiany, ktére poprawia

trafno$¢ w wynikach lokalnych.: Sprawdz swoja wizytéwke

Transparentnosé¢ tresci (AI): Artykut zostal wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zesp6t Boostwave. Informacje publikujemy
zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (AI Act). -
https://boostwave.pl
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