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Kiedy zewnetrzna agencja zdobywa wiecej
klientow niz zespo6t in-house
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Artykut pomaga CEO firm B2B zdecydowac, kiedy przekazac marketing agencji
zamiast rozwija¢ wewnetrzny https://poradnik-pingowanie-seo.tearosediner.net/na-
czym-polega-agencja-marketingowa-i-co-ja-odroznia-od-freelancera zespét. Jest tu
praktyczna checklista do szybkiej diagnozy, wskazowki ktore braki naprawic¢ pilnie
oraz uproszczony przyktad pokazujacy, jak zmierzy¢é wptyw skali i specjalizacji na

pozyskiwanie klientow.

I Przewagi skali i specjalizacji

Skala to przede wszystkim dostep do specjalistow i narzedzi, ktore pojedynczej firmie
trudno optacic¢ i utrzymac jednoczesnie. Agencja integruje kompetencje technicznego SEO,
prowadzenia kampanii Google Ads, content marketingu oraz analityki GA4 z gotowymi
procesami testow i optymalizacji, co redukuje czas eksperymentu i koszt iteracji. W
praktyce firmy zauwazajg, ze ten model przyspiesza osigganie pierwszych jakosciowych

leadow i poprawia wykorzystanie budzetu reklamowego.

v'Brakuje w zespole doswiadczenia z technicznym SEO i wdrozen na poziomie kodu
vNikt nie odpowiada za model atrybucji i poprawne $ledzenie konwersji w GA4

v'Nie ma procesu taczenia tresci contentowych z kampaniami ptatnymi i lejkami
sprzedazowymi

v Aktualne raporty nie dajg szybkich wnioskow operacyjnych (brak dashboardow w
Looker Studio)

v'Brak osoby lub partnera zdolnego natychmiast skalowa¢ kampanie Google Ads przy

zachowaniu wynikow
V'Zespot nie ma przepustowosci do jednoczesnej produkcji contentu i eksperymentow

v'Brak dostepu do benchmarkdw i cross-industry danych, ktore przyspieszaja decyzje

testowe
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v'Procesy wdrozeniowe i priorytetyzacja zadan sa niestabilne i powodujg opoznienia w

realizacji

Co zrobi¢, gdy odpowiedzi sa 'nie'? Najpierw zidentyfikowac odpowiedzi krytyczne:
brak sledzenia konwersji w GA4, powazne btedy technicznego SEO powodujace spadek
ruchu oraz brak mozliwosci skalowania kampanii. Te trzy obszary nalezy zlecié
natychmiast — tymczasowo zewnetrznej agencji lub konsultantowi — by przywrdécic
stabilnos¢ danych i przeptyw leadéw. Pozostate luki planowac do rozwigzania w srednim

terminie, taczac z budowa kompetencji wewnetrznych.

I Jak wybra¢ agencje wedtug kryteriow skali i kompetenc;ji?

Przy wyborze kierowac sie dowodami na skalowanie dziatan, a nie ogélnymi obietnicami.
Sprawdza¢ portfolio i case studies z klientami B2B o podobnym modelu sprzedazy,
wymaganiach dtugich lejkow i niskiej czestotliwosci transakcji oraz umiejetnos¢ pracy z GA4
i raportami w Looker Studio. Wazne sa tez struktura zespotu (dostep do specjalistow:
developer SEO, analityk, media buyer, content manager), transparentnos¢ KPIl i umowy SLA

oraz sposob rozliczania wynikow.

Z praktyki (dane uproszczone)

Przyktad uproszczony: sredniej wielkosci firma B2B sprzedajaca rozwiazanie SaaS miata
zespot marketingowy 2 osoby, brak kompletnego sledzenia w GA4 i ograniczone
kampanie Google Ads. Po zleceniu agencji: wdrozono eventy i cele w GA4, naprawiono
btedy technicznego SEO, zrestrukturyzowano konta Ads i uruchomiono planowany cykl
contentowy. W ciagu 6 miesiecy liczba jakosciowych zapytan wzrosta z orientacyjnie 10
do 28 miesiecznie; czesC¢ wzrostu przypisywalna jest reklamom, czes¢ SEO i stale
rozbudowywanemu contentowi, wiec efekty nie da sie rozdzieli¢ catkowicie. Pomiar
oparto na GA4 i dashboardach w Looker Studio; interpretacja wynikow uwzglednia
sezonowosC i zmiany budzetu. Ten przypadek pokazuje, ze agencja przyspiesza testy i
wdrozenia, ale ostateczny wzrost zalezy od produktu, procesu sprzedazy i jakosci

leadow.

Podsumowanie



Dla CEO decyzja powinna wyjs¢ z checklisty: kazde krytyczne nie to sygnat do pilnego zlecenia
zadan zewnetrznie, aby przywroéci¢ stabilnos¢ danych i przepustowos¢ dziatan. Kolejnym
krokiem jest krotkie zapytanie ofertowe do wybranych agencji z prosba o dowody skalowania

w podobnych firmach oraz planem mierzalnych KPI.

Potrzebna szybka diagnoza?

Boostwave przeprowadzi audyt techniczny i marketingowy oraz wskaze priorytety do

natychmiastowego zlecenia i dalszego rozwoju zespotu.: Uméw audyt
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