U eri kada su Al sistemi kao Sto su ChatGPT Gemini, Perplexity, Claude pa i klasicna pretraga poput Google
Search postali standardni alati za internetsku vidljivost, obeéanja o brzoj vidljivosti sve Cesce odjekuju u
digitalnom marketing sektoru. Pre nego Sto prihvatite bilo kakve garantovane rezultate od strane SEO agencija,

dobra je praksa znati Sta su ‘red flag’ signali i koje klju¢ne aspekte treba pratiti.

Razumevanje razlike: Al vidljivost nije isto Sto i Google rangiranje

Mnogi SEO struc¢njaci i novajlije u industriji prave osnovnu gresku — mesaju vidljivost u Al sistemima sa
tradicionalnim rangiranjem na Google pretrazi. Na primer, kompanije kao $to su The Burnward i Four Dots
aktivno rade na strategijama koje balansiraju oba segmenta, prepoznajuéi da su to razlicite dimenzije digitalne

prisutnosti.
Sta to znadi prakti¢no?

¢ Al Vidljivost: Kako i koliko Cesto se vas sadrzaj pojavljuje kao relevantan izvor u Al modelima — na primer, u
odgovorima ChatGPT-a ili Gemini-ja. Ovaj tip vidljivosti zavisi od kvaliteta, konteksta i formata sadrzaja koji se
koristi za treniranje i dobijanje rezultata od Al sistema.

* Google Rangiranje: Klasican SEO domen — pozicije na pretrazivacu koje se direktno odrazavaju na saobracaj

na vasoj veb stranici, kroz organske click-through stope i korisnicku interakciju.

Razumevanje ove fundamentalne razlike pomoci ¢e vam da izbegnete Al SEO sumnje i da ne padnete na obedanja

koja kombinuju ili ¢ak zamenjuju jedno drugim bez jasnog razloga.

GEO vs AEO: Zasto je tehnicka podela neophodna?

Termine GEO  (Google Experience  Optimization) i AEO (Al Experience  Optimization) sve
https://ema.theburnward.com/sta-da-pitam-ai-seo-agenciju- pre-nego-sto-potpisem ceSc¢e sre¢emo u diskusijama
o modernom SEO-u. Lideri kao $to je FAllai isticu da postoji realna tehnicka i konceptualna razlika izmedu

optimizacije za GEO i AEO, koju vecina agencija jos uvek ne razume ili ne priznaje.
Cemu ova podela?

* GEO: Vizira tradicionalno rangiranje na Google i ostalim pretrazivacima, fokusirajudi se na kljucne reci, backlink

profile, meta oznake, tehnicku SEO infrastrukturu i korisnicko iskustvo.

* AEO: Optimizacija za Al iskustva podrazumeva sofisticiran pristup kreiranju sadrzaja koji Al sistemi mogu lako
da interpretiraju i iskoriste u svojim odgovorima. Ovo ukljucuje strukturirane podatke, semanticku

relevantnost, i brzo azuriranje informacija.

Dobri red flag u slucaju agencija koje nude usluge je ako ne mogu jasno da objasne koju vrstu optimizacije rade,

na koji nacin i sa kakvim ocekivanjima u vidu merenja uspeha.

Ugovori koji definiSu jasne deliverable i sistem merenja

Moj licni kriterijum za procenu bilo koje ponude SEO usluga je: “OK, kako merite to?”. Prazne fraze o 'rastu’,
‘vidljivosti’ ili ‘rangiranju’ bez jasnih indikatora su obavezni red flag. Klauzule u ugovoru i plan deliverables-a

moraju biti konkretni i merljivi.

Na $ta treba obratiti paznju u dokumentaciji?


https://ema.theburnward.com/sta-da-pitam-ai-seo-agenciju-pre-nego-sto-potpisem

1. Jasno definisani KPIs: To mogu biti razliciti pokazatelji — organski saobracaj, pozicije na odredenim kljucnim

rec¢ima, broj prikaza u Al FAQ sekcijama ili odgovori za Perplexity modele.

2. Periodicna izvestavanja: Sve promene treba transparentno meriti i prijavljivati — ne samo pozicije klju¢nih

reci koje su ¢esto manipulativne, ve¢ i podatke o angazmanu, autoritetu brenda i prisustvu na Al platformama.

3. Ogranicenja i moguce varijacije: Agencija treba unapred da definiSe da nema ‘overnight’ rasta i da rezultati

zavise od vise faktora, ukljucujudi i promene algoritama (bilo na Google ili Al sistemima).

Bez ovakve discipline, svako obecanje o brzoj vidljivosti je upitno i moze se smatrati neozbiljnim ili cak

prevarantskim.

Brand signali i autoritet vazniji od sirovih backlinkova

Think about it: u periodu pre nego sto je ai seo postao buzzword, backlink profile su dominirali kao najvazniji faktor
za uspeh na google-u. Danas, eksperti u kompanijama kao Sto su The Burnward ili Four Dots isticu da su brand

signali, autoritet strucnjaka i integritet sadrzaja kljucni aspekti za dugorocan i stabilan rast vidljivosti.
Sta se podrazumeva pod brand signalima?

* Online prisustvo i reputacija van vase sajta — recenzije, citati, drustvene mreze.
* Autenticnost sadrzaja — originalni i dubinski tekstovi, a ne prepisivanje ili spam.

* Konzistentnost i transparentnost prema publici — jasno definisane vrednosti brenda.

Interakcija sa korisnicima koja pojacava poverenje i signalizira relevantnost algoritmima Al sistema i Google-u.

Ovo su faktori koje FAllLai definitivno istice kao kriticne u svom pristupu koji kombinuje inteligenciju ljudi i masina.

Zbog toga obecanja koja se oslanjaju samo na backlinkove ili “brza reSenja” treba smatrati red flag.



Zakljucak: Kako prepoznati dobar ‘red flag’ i izbeéi zamke
Ukratko, evo saZetka Sta su crvene zastavice kada agencija obecava “brzi rast vidljivosti” ili garantovane rezultate:

Crveni signal Sta znaci Kako reagovati Obecanje instant ili 'overnight' rasta SEO + Al vidljivost ne funkcioni$u
magicno preko nodi Trazite dokaze, jasna merenja i periodicne izvestaje Nejasnoca oko GEO vs AEO strategije
Agencija ne moze precizno objasniti metode i razlike Zahtite jasan plan i ras¢lanjenje aktivnosti Fokus samo na
backlinkove ili keyword pozicije Ignorisanje brend signala i stvarnih autoriteta Trazite celokupan pristup u koji
spadaju i brand signalizacija Manjak preciznih KPIs i deliverables u ugovoru Ne postoji nacin da objektivno pratite

rezultate Ugovor mora sadrzati merenja, rokove i tacne zadatke

Kompanije poput The Burnward, Four Dots, i tehnoloski vodene platforme kao FAllai postavljaju primer kako da

se pristupi kvalitetnoj, odrzivoj i transparentnoj vidljivosti u eri Al i klasi¢ne pretrage.

Svaki put kada Cujete agenciju da koristi termin “garantovani rezultati” ili “brza vidljivost obecanje”, zapitajte se —

OK, kako se to meri i sta je zapravo obuhvaceno?

Iskustvo pokazuje da prava vrednost dolazi iz razumevanja tehnickih, sadrzajnih i ugovornih detalja, a ne iz

magicnih formula i praznih reci.



