
עמוד האודות הוא אחד העמודים הכי נקראים באתר של מטפל או מטפלת, דווקא מפני שאנשים לא מחפשים בו פרסום
אלא תחושת ביטחון. כתיבת עמוד אודות למטפלים צריכה לעזור לגולש להבין מי אתם, איך אתם עובדים, ולמה אפשר
להרגיש אצלכם בנוח, בלי להעמיס סופרלטיבים ובלי להישמע כמו מודעה. כשזה נעשה נכון, העמוד מחזק פניות אורגניות,
מעלה זמן שהייה באתר, ולעיתים משפיע גם על איך גוגל מבין את תחום ההתמחות של הקליניקה. זה נכון במיוחד למי

שמשקיעים גם במהלכים של קידום אתרים למטפלים ורוצים שכל עמוד באתר יתרום לאמון וגם לנראות.

למה עמוד אודות משפיע ישירות על אמון, וגם על קידום אתרים למטפלים
מטופלים פוטנציאליים לא בוחרים רק לפי תעודות. הם בוחרים לפי תחושה. בעולמות הטיפול, במיוחד בפסיכולוגיה,
טיפול רגשי, זוגי או CBT, יש פער בין מה שאדם מחפש בגוגל לבין מה שגורם לו באמת ליצור קשר. הוא יכול לחפש

"פסיכולוג קליני בתל אביב" או "טיפול בחרדה לילדים", אבל לפני הפנייה הוא כמעט תמיד יבדוק מי עומד מאחורי האתר.

לכן עמוד אודות טוב הוא לא קישוט. הוא עמוד המרה. גם במסגרת קידום אורגני למטפלים וגם במסגרת קידום אורגני
לפסיכולוגים, זה אחד המקומות שבהם נבנה האמון שמאפשר לגולש לעבור מקריאה לפעולה. גוגל עצמו לא "מרגיש"
אמון כמו אדם, אבל הוא כן מזהה הקשר, מומחיות, עקביות בין נושאי האתר, פירוט שירותים, ושפה מקצועית ברורה.
עמוד אודות שעונה על שאלות אמיתיות משפר את התמונה הכוללת של האתר, במיוחד כאשר עושים אופטימיזציה

לאתרי מטפלים וקידום עמודי התמחות באתר קליניקה.

בקליניקות פרטיות בישראל רואים שוב ושוב את אותו דפוס: אתר עם עיצוב יפה אך עמוד אודות גנרי מביא פחות פניות
מאתר פשוט יותר, שבו המטפל מציג את עצמו באופן אנושי, ברור וממוקד. זה נכון גם אצל מי שעוסקים בקידום אתר

לטיפול פסיכולוגי אונליין, שם המרחק הפיזי גדול יותר ולכן הצורך באמון אפילו חזק יותר.

מה צריך להופיע בתוך כתיבת עמוד אודות למטפלים
כדי לא להישמע שיווקיים מדי, צריך להחליף הבטחות כלליות בפרטים קונקרטיים. במקום לכתוב "אני מטפל במסירות
רבה ומעניק מענה מקצועי ומותאם אישית", עדיף להסביר מהי צורת העבודה, עם אילו אוכלוסיות עובדים, ומה אפשר

לצפות בתהליך הראשוני. גולשים מזהים מהר מאוד ניסוחים חלולים.

המרכיב הראשון הוא זהות מקצועית ברורה. האם אתם פסיכולוגים קליניים, פסיכותרפיסטים, מטפלים רגשיים, מטפלי
CBT, מטפלים זוגיים או מרכז טיפולי עם כמה אנשי צוות. כשיש ניסוח חד, גם הגולש מבין אם הוא במקום הנכון, וגם זה

מסייע לתהליכים כמו מחקר מילות מפתח למטפלים והתאמה לעמודי השירות באתר.

המרכיב השני הוא הסבר פשוט על דרך העבודה. לא הרצאה אקדמית, אלא תיאור נגיש: איך נראית פגישת היכרות, אילו
קשיים נפוצים מגיעים לקליניקה, באילו כלים אתם משתמשים, ומהי המסגרת הטיפולית. אם יש התמחות בילדים ונוער,

זוגיות, טראומה, חרדה או טיפול אונליין, צריך לומר זאת במפורש.

המרכיב השלישי הוא אנושיות מדודה. מותר לכתוב למה בחרתם במקצוע, מה חשוב לכם בקשר הטיפולי, ואיך אתם
תופסים תהליך שינוי. החלק הזה צריך להיות אמיתי וקצר. אין צורך לכתוב אוטוביוגרפיה. ברוב המקרים, 2 עד 4 פסקאות

טובות עושות עבודה טובה יותר מטקסט ארוך ומפוזר.

שלושה סוגי מידע שכדאי לכלול

הכשרה וניסיון רלוונטיים: תואר, רישוי, הכשרות ממוקדות, שנות עבודה, מסגרות טיפוליות משמעותיות.

תחומי התמחות ואוכלוסיות: מבוגרים, מתבגרים, הורים, זוגות, טיפול בחרדה, דיכאון, משברי חיים, קשיים
ביחסים.

דרך עבודה בפועל: פגישות בקליניקה או אונליין, תדירות, שיטת טיפול מרכזית, ומה קורה בשיחת ההיכרות.



איך לכתוב בגובה העיניים בלי להישמע כמו פרסומת
אחת הטעויות הנפוצות היא כתיבה מתאמצת מדי. כשמטפל כותב "אני מציע ליווי משנה חיים עם תוצאות יוצאות דופן",

הטקסט נשמע כמו דף נחיתה של קורס דיגיטלי, לא כמו אדם שיפגוש מטופל בחדר. בטיפול, איפוק משדר מקצועיות.

אמון נבנה משפה מדויקת. במקום "הטיפול שלי מוביל לשינוי עמוק", אפשר לכתוב: "אני עובד עם אנשים שמתמודדים
עם חרדה, עומס רגשי או קשיים ביחסים, וביחד אנחנו בודקים דפוסים, מקורות למצוקה, ודרכי התמודדות שמתאימות

לחיים עצמם". זה פחות נוצץ, והרבה יותר משכנע.

גם טון הכתיבה חשוב. רצוי לכתוב בגוף ראשון, אבל לא להפוך את העמוד למונולוג על עצמכם. המיקוד צריך להיות
במפגש בין האדם שקורא לבין מי שאתם כמטפלים. אפשר בהחלט להזכיר ערכים כמו קשב, דיסקרטיות, גבולות

מקצועיים או ראייה מערכתית, כל עוד הם מחוברים להתנהלות אמיתית בקליניקה.

יש מטפלים שמפחדים להישמע "לא מספיק חזקים", ולכן מעמיסים תארים וניסוחים כבדים. בפועל קורה ההפך. דווקא
כתיבה פשוטה, מדויקת ולא מתנצלת, משדרת ביטחון. זה עיקרון חשוב גם כאשר מזמינים כתיבת תוכן לאתר של

פסיכולוג או עובדים עם שירותי SEO למטפלים. תוכן טוב לא נשמע מקודם, גם כשהוא נכתב מתוך מחשבה שיווקית.

טעויות נפוצות שפוגעות גם באמון וגם בקידום אורגני לפסיכולוגים
יש כמה טעויות שחוזרות כמעט בכל ניתוח אתרים של קליניקות. הראשונה היא עמוד אודות כללי מדי. אם אפשר להחליף
בין שמות של עשרה מטפלים שונים והטקסט עדיין יתאים, העמוד לא עושה את העבודה. גוגל וגם גולשים מעדיפים

ספציפיות.

הטעות השנייה היא עומס תעודות בלי הקשר. השכלה חשובה, אבל אם אין הסבר איך היא מתורגמת לעבודה עם
מטופלים, היא נשארת טכנית. הטעות השלישית היא כתיבה קרה ומרוחקת, כאילו נלקחה מקורות חיים. עמוד אודות

צריך להיות מקצועי, אבל גם אנושי.

יש גם טעויות טכניות יותר, שמשפיעות על קידום קליניקה טיפולית בגוגל. למשל, עמוד בלי כותרות ברורות, בלי אזכור של
תחומי התמחות, בלי התאמה לנייד, או בלי חיבור לעמודי שירות רלוונטיים. במקרים כאלה נפגעים גם חוויית הקריאה וגם
הקשר הסמנטי של האתר. זה בולט במיוחד בפרויקטים של קידום אתרים לפסיכולוגים קליניים, קידום אתרים

לפסיכותרפיסטים וקידום אתרים למטפלים רגשיים, שם התחרות על חיפושים מקומיים איכותיים כבר לא נמוכה.

איך לזהות שהעמוד שלכם "שיווקי מדי"

אם יש יותר הבטחות מתיאורים, כנראה הגזמתם.1. 

אם העמוד מלא בתארים אבל לא מסביר איך אתם עובדים, חסר החלק שבאמת מעניין את המטופל.2. 

אם נשמע כאילו אתם מנסים להרשים קולגות במקום לעזור לאדם מתלבט, כדאי לנסח מחדש.3. 

אם כל משפט כולל "מקצועי", "אישי", "מותאם" או "עמוק", בלי דוגמאות, הטקסט מאבד אמינות.4. 

החיבור בין עמוד אודות, קידום מקומי למטפלים ולידים אורגניים
עמוד אודות לא חי לבד. הוא חלק ממערך רחב יותר שכולל אתר, כרטיס Google Business Profile, עמודי שירות, ולעיתים
גם בלוג מקצועי. כשעושים שיווק אורגני לקליניקה פרטית, חשוב לוודא שהמסרים בעמוד האודות תואמים למה שמופיע

בשאר הנכסים. אם ב-Google Maps כתוב שאתם מטפלים בילדים ונוער, אבל באתר אין לכך אזכור ברור, נוצר פער.

זה קריטי במהלכים כמו קידום מקומי למטפלים, קידום קליניקה בגוגל מפות וקידום כרטיס גוגל לפסיכולוגים. אנשים
שנכנסים מהכרטיס העסקי לאתר רוצים לאמת את התחושה הראשונית. הם בודקים מי אתם, איפה למדתם, האם אתם

עובדים עם הבעיה שלהם, והאם הטון שלכם מתאים להם.



עמוד אודות טוב מקצר את הדרך לפנייה. הוא לא צריך לדחוף למכירה, אלא להפחית חוסר ודאות. קליניקה בתל אביב,
ירושלים או חיפה יכולה לקבל עשרות ביקורים בחודש מעמוד אודות בלבד. לא כל ביקור יהפוך לשיחה, אבל כשהעמוד
כתוב נכון הוא מייצר יותר לידים אורגניים למטפלים, במיוחד בשילוב עם עמודי התמחות טובים וכתיבת בלוג מקצועי

לקליניקה.

סוג עמוד אודות איך הוא נשמע לקורא השפעה אפשרית על פניות גנרי וקצר מדי לא ברור במה המטפל מתמחה ומה
הגישה שלו פחות אמון, יותר נטישה לעמודים אחרים או למתחרים עמוס בשבחים עצמיים מרגיש פרסומי ומייצר חשד

פחות פניות איכותיות, בעיקר בתחומים רגישים מדויק, אנושי ומפורט יוצר תחושת היכרות, מקצועיות וביטחון שיפור
בשיעור הפניות ובהתאמה בין הפונה למטפל

איך משלבים מילות מפתח בלי להרוס את הטון
זו נקודה רגישה מאוד. בעלי קליניקות שומעים על מחקר מילות מפתח למטפלים, על הצורך לשלב ביטויים כמו קידום
אתרים למטפלי CBT, קידום קליניקה לטיפול בילדים ובנוער או קידום אתרים למטפלים זוגיים, ואז מנסים לדחוס את הכול

לעמוד אחד. זו טעות. עמוד אודות לא נועד לדרג על כל השירותים, אלא להציג אתכם כמטפלים.

השילוב הנכון הוא טבעי והקשרי. אם אתם מטפלים בילדים ונוער, כתבו זאת כחלק מהזהות המקצועית. אם יש גם טיפול
אונליין, ציינו את זה בהקשר של אופן העבודה. אם אתם חלק ממרכז, אפשר להזכיר שהאתר נבנה גם עבור קידום אתרים

למרכזי טיפול רגשי. כך נשמרת קריאות גבוהה, וגוגל עדיין מבין את התחום.

באתרים חזקים רואים בדרך כלל חלוקה נכונה: עמוד אודות להצגת המטפל והגישה, עמודי שירות לכל תחום התמחות,
ובלוג לשאלות חיפוש רחבות יותר כמו איך להביא מטופלים לקליניקה דרך גוגל. זה עדיף בהרבה על ניסיון לגרום לעמוד

אחד לעשות הכול.

מתי נכון להיעזר באיש מקצוע, ומה לשאול לפני שמתחילים
יש מטפלים שכותבים נהדר לבד, ויש כאלה שמתקשים לנסח את עצמם בלי להישמע רשמיים מדי או חשופים מדי.
במקרה כזה, עזרה של כותב תוכן או איש SEO יכולה לחסוך זמן ולשפר תוצאות. אבל חשוב לבחור נכון. מי שמבין תוכן

לעולמות טיפוליים צריך לדעת לכתוב ברגישות, לא רק "לסדר מילות מפתח".

זה נכון במיוחד אם אתם בודקים שירותים כמו קידום אתרים לפסיכולוגים, חברה לקידום אתרים לפסיכולוגים, או ליווי
רחב יותר של קידום קליניקה טיפולית בגוגל. כדאי להבין מראש מה נכנס לעבודה: מחקר, אפיון קהל, שכתוב עמוד אודות,

עמודי התמחות, התאמות טכניות, וחיבור בין האתר לגוגל ביזנס.

גם שאלת המחיר עולה כמעט תמיד. כמה עולה קידום אתר לקליניקה? בישראל הטווח רחב. ליווי SEO בסיסי לקליניקה
פרטית יכול להתחיל סביב 2,000 עד 3,500 ש"ח בחודש, ואילו פרויקט מקיף עם תוכן שוטף, אופטימיזציה, בניית קישורים
לאתרי פסיכולוגים וניהול תוכן יכול להגיע גם ל-5,000 ש"ח ומעלה. זה תלוי בתחרות, במצב האתר, בעיר, ובהיקף
השירות. אם אתם שואלים איך לבחור מקדם אתרים לקליניקה, בדקו לא רק מחיר אלא גם הבנה של התחום, דוגמאות

תוכן, ואיכות החשיבה האסטרטגית.

המדד החשוב הוא התאמה. לא כל מי שיודע לקדם עורכי דין או חנויות איקומרס יבין גם קידום אתרים למטפלים זוגיים,
קידום אתרים לפסיכולוגים קליניים או כתיבה רגישה לעמוד אודות טיפולי.

שאלות נפוצות

כמה ארוך צריך להיות עמוד אודות למטפל או פסיכולוג?

ברוב המקרים, עמוד באורך של 500 עד 900 מילים מספיק בהחלט. אם יש כמה תחומי התמחות או כמה אנשי צוות,
אפשר להאריך מעט, כל עוד הטקסט נשאר ממוקד וקל לקריאה. עדיף עמוד ברור ועשיר מתוכן מאשר טקסט ארוך שחוזר

על עצמו.



האם כדאי לכתוב בגוף ראשון או בגוף שלישי?

לרוב עדיף גוף ראשון, כי הוא יוצר קרבה ואותנטיות. גוף שלישי יכול להתאים במקרים של מרכז טיפולי, או כשיש צורך
בטון מוסדי יותר. גם אז, כדאי לשלב ציטוט או קטע אישי קצר כדי לא להישמע מרוחקים מדי.

?SEO האם עמוד אודות באמת משפיע על

כן, אבל לא כעמוד קסם בודד. הוא משפיע דרך חיזוק הרלוונטיות של האתר, שיפור חוויית המשתמש, חיבור נכון בין
תחומי התמחות, והגדלת אמון שמוביל לפניות. במסגרת קידום אתרים לפסיכולוגים וקידום אורגני למטפלים, זה עמוד

תומך חשוב מאוד.

מה עדיף, לכתוב לבד או להזמין כתיבת תוכן מקצועית?

אם אתם יודעים לכתוב בשפה טבעית וברורה, אפשר להתחיל לבד. אם קשה לכם לבחור velolinx.co.il מה לחשוף, איך
לנסח, או איך לשלב מסרים מקצועיים בלי להישמע שיווקיים, שווה להיעזר באיש תוכן שמכיר את עולם הטיפול. במקרים

רבים השילוב הכי טוב הוא טיוטה אישית שלכם ושכתוב מקצועי.

האם צריך לשלב בעמוד האודות גם אזור גיאוגרפי?

כן, כשזה רלוונטי לקליניקה פיזית. אזכור טבעי של העיר או האזור יכול לעזור גם לגולשים וגם לקידום מקומי. אם אתם
עובדים אונליין בלבד, חשוב לציין זאת בבירור במקום להעמיד פנים שיש משמעות למיקום שלא באמת משפיע על

השירות.

עמוד אודות טוב לא מנסה לשכנע בכוח. הוא מאפשר לאדם שמולכם להבין אם יש התאמה, ולפנות כשהוא מרגיש בטוח
יותר. כתיבת עמוד אודות למטפלים היא עבודה עדינה שמחברת בין קול אישי, אחריות מקצועית וחשיבה נכונה על האתר
כולו. אם אתם מרגישים שהעמוד הנוכחי לא מייצג אתכם, או לא תומך במהלכים רחבים יותר של קידום אתרים

למטפלים, שווה לעצור, לחדד את המסר, ולבנות אותו מחדש בצורה מדויקת ואנושית.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

https://velolinx.co.il/seo/therapists/


:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

