
קניית קישורים

קידום אתר שנמצא בעונש בגוגל הוא אחד האתגרים המורכבים ביותר עבור כל מקדם. אחת השאלות שחוזרות שוב ושוב
היא האם קניית קישורים יכולה לעזור לשיקום קידום אורגני לאחר פגיעה בדירוגים, או שמדובר בצעד שעלול להעמיק

את הבעיה. כדי לענות על השאלה הזו צריך להפריד בין מיתוסים למציאות, ולהבין לעומק איך גוגל מתייחס לקישורים, מה
נחשב מניפולטיבי, ואיך בונים אסטרטגיית התאוששות חכמה.

מהו עונש ואיך מזהים שאתר נפגע מקישורים
קודם כל חשוב להבין מהו בכלל "עונש". יש הבדל בין ירידה טבעית בדירוגים בגלל תחרות, שינוי חיפושים או עדכון

אלגוריתם, לבין פעולה יזומה של גוגל נגד האתר. עונש יכול להיות ידני על ידי צוות איכות החיפוש, או תוצאה של פילטר
אלגוריתמי שמזהה דפוסי ספאם.

כאשר פרופיל הקישורים של אתר אגרסיבי מדי, מלא קישורים לא טבעיים או קישורי ספאם, גוגל עשוי לסמן אותו כאתר
שמנסה לתמרן תוצאות. זה קורה הרבה סביב פעילות לא מבוקרת של קניית קישורים, החלפת קישורים מוגזמת,

רשתות בלוגים פרטיות ופרופילי פורומים או תגובות מלאי זבל.

סימנים אופייניים לעונש הקשור לקישורים הם ירידה חדה ומהירה של מיקומים בביטויים מובילים, ניתוק מוחלט של
.)Unnatural links( "על "קישורים לא טבעיים Search Console-טראפיק אורגני מעמודים חזקים, או הודעה מפורשת ב

הבדל בין ענישה ידנית לפגיעה אלגוריתמית

בעונש ידני בדרך כלל תופיע התראה בחשבון Search Console תחת "פעולות ידניות". שם גוגל מציין שהאתר או חלק
ממנו מושפעים מקישורים לא טבעיים היוצאים או הנכנסים. במצב כזה קיימת אפשרות רשמית להגשת בקשה לשקילה

מחדש לאחר תיקון הבעיה.

פגיעה אלגוריתמית מורכבת יותר לזיהוי, כי אין הודעה רשמית. רואים שינוי דרמטי בגרפים סביב תאריכים של עדכוני ליבה
או עדכוני ספאם, ובניתוח מעמיק מוצאים הקשר בין פרופיל קישורים בעייתי לבין הירידה בדירוגים. בשני התרחישים,

פרקטיקות אגרסיביות של בניית קישורים הן אחד החשודים המרכזיים.

קניית קישורים לאתרים בעונש: איפה עובר הגבול
קנייה של קישורים היא אזור אפור בעולם ה-SEO. באופן רשמי, הנחיות גוגל אוסרות על כל קישור בתשלום שמטרתו

השפעה על דירוגים. בפועל, גם מותגים גדולים רוכשים חשיפה וקישורים במדיה, בטאבולות, בכתבות תוכן ושותפויות.
השאלה היא לא רק האם קונים, אלא איך עושים זאת, ובעיקר איך זה נראה בפרופיל הקישורים הכולל.

כאשר אתר כבר בעונש או בפרופיל מסוכן, קניית קישורים הופכת לכלי שדורש ניהול סיכונים בקצה העליון. ניסיון "לדחוף
כוח" נוסף לאתר שנמצא במעקב יכול להיתפס כסימן לכך שהאתר לא שינה התנהגות, אלא רק מחליף טקטיקה. לכן

חובה להבין מתי קנייה זהירה עשויה לתרום לשיקום, ומתי היא עלולה להחמיר את המצב.

מתי קניית קישורים היא רולטה מסוכנת

אם האתר ספג עונש בגלל פעילות קישורים מלאכותית, והתגובה הראשונה היא להמשיך לרכוש קישורים בכמות גבוהה,
מאתרים כלליים, מאמרי ספאם ועמודי "פח", הסיכון גבוה. גוגל כבר זיהה דפוס לא טבעי. הוספת עוד קישורים לא

איכותיים, גם אם הם חדשים, משמרת את אותו דפוס ומקטינה את הסיכוי לשיקום מהיר של קידום אורגני בגוגל.

מצבים שבהם קניית קישורים כמעט תמיד מזיקה כוללים רשתות פרטיות לא אמינות, חבילות "100 קישורים בחודש",
קישורים ממאמרים משוכפלים באתרים ללא תנועה אמיתית, או קישורים מאתרים שכל עמוד בהם עמוס באנקרים

מסחריים. אלו בדיוק האזורים שבהם אלגוריתמי ספאם מתמקדים.

http://query.nytimes.com/search/sitesearch/?action=click&contentCollection&region=TopBar&WT.nav=searchWidget&module=SearchSubmit&pgtype=Homepage#/%D7%A7%D7%A0%D7%99%D7%99%D7%AA%20%D7%A7%D7%99%D7%A9%D7%95%D7%A8%D7%99%D7%9D


אסטרטגיית התאוששות נכונה לפני כל קנייה חדשה
לפני שחושבים בכלל על רכישת קישורים לאתר בעונש, צריך לעצור ולבנות תכנית שיקום מסודרת. גוגל מצפה לראות

שינוי מהותי בהתנהגות, לא עוד מאותו הדבר במסווה אחר. לכן הצעד הראשון הוא ניקוי והקשחה של הבסיס, ורק לאחריו
אפשר לדון בחיזוק סמכות באמצעות קישורים חדשים.

1. ניתוח עומק של פרופיל הקישורים הקיים

צריך להתחיל בייצוא מלא של כל הקישורים הנכנסים מכלים כמו Search Console, Ahrefs, Majestic, SEMrush או
אחרים. המטרה היא לקבל תמונה מלאה: מאילו דומיינים מגיעים הקישורים, מה איכותם, אילו עמודים מקבלים את מירב

הקישורים, ואילו טקסטי עוגן )Anchor( בשימוש.

בשלב הזה אפשר לזהות דפוסים: אחוז גבוה מדי של אנקרים מסחריים, ריכוז קישורים גדול מאותו IP או אותה רשת
אתרים, אתרי ספאם קלאסיים, קישורים מתוכן שאינו קשור לתחום הפעילות ועוד. אתר בעונש יראה בדרך כלל מקבצים

מובהקים של קישורים בעייתיים סביב תקופות בנייה אגרסיביות או קמפיינים קנויים.

disavow 2. הסרת קישורים בעייתיים ושימוש בכלי

אחרי שממפים את הבעיות, עוברים לשלב הניקוי. ראשית, מנסים להסיר קישורים מאתרים שבהם יש שליטה או קשר:
רשתות פרטיות, אתרים בבעלות משותפת, ספקים שיצרו קישורים בעבר. הפנייה המרוכזת להסרה, גם אם לא תצליח

במאה אחוז, משדרת התנהלות אחראית במקרה של עונש ידני.

בהמשך משתמשים בכלי disavow של גוגל עבור דומיינים וקישורים שאין אפשרות להסיר. חשוב לעבוד בזהירות: לא
להכניס לרשימה דומיינים איכותיים רק כי האנקר נראה מסחרי, אלא להתמקד באתרים שאין להם ערך אמיתי, ללא

טראפיק, ללא תוכן, או אתרי ספאם ברורים. פעולה מדויקת כאן משפיעה ישירות על פוטנציאל השיקום של קידום אורגני
לעסקים שנפגעו מפעילות קישורים לא נכונה.

3. ייצוב האתר לפני הזרמת סמכות חדשה

במקביל לניקוי הקישורים, צריך לאזן את התמונה הכוללת של האתר: לשפר מבנה תוכן, לבצע אופטימיזציה טכנית,
לטפל במהירות טעינה, חוויית משתמש ומבנה המידע. אתר בעונש שימשיך להיראות דל, לא מקצועי או איטי, ישדר לגוגל

שאין הצדקה להחזיר לו במהירות את האמון, גם אם פרופיל הקישורים טופל חלקית.

Search-וב Analytics-אחרי כמה שבועות עד חודשים של ייצוב, תלוי בחומרת הבעיה, אפשר לבחון מחדש את הגרפים ב
Console, לראות האם נרשמה עצירה בירידה, האם נוצרה התאוששות חלקית, ולהחליט בזהירות האם הגיע הזמן לשלב

חיזוק סמכות באמצעות קישורים איכותיים באמת.

מתי קניית קישורים יכולה דווקא לעזור לשיקום
לאחר ניקוי משמעותי, ישנם מצבים שבהם בנייה מחודשת של פרופיל קישורים איכותי יכולה לסייע מאוד לתהליך

השיקום. אתר שחווה מחיקה או ניטרול של חלק גדול מהקישורים שלו עלול למצוא את עצמו "דל סמכות" בהשוואה
למתחרים. כאן נכנסת לתמונה פעילות מכוונת של השגת אזכורים וקישורים, שחלקם יכולים להיות בתשלום, בתנאי

שהם עומדים בסטנדרט גבוה.

קישורי מותג מאתרים סמכותיים ורלוונטיים

כאשר בוחנים רכישה של קישור, השאלה הראשונה צריכה להיות: האם קישור כזה היה יכול להיווצר גם ללא תשלום,
בתרחיש הגיוני שבו האתר הוא מותג חזק ואטרקטיבי בתחומו. כתבת תוכן מעמיקה באתר חדשות גדול או בפורטל
מקצועי רלוונטי, שנכתבת ברמה גבוהה ומציגה ערך אמיתי, עשויה להראות טבעית גם אם מאחוריה הסדר מסחרי.

קישורים כאלה תורמים למיצוב המותג, מייצרים תנועה ישירה, ובונים שכבה חדשה ובריאה בפרופיל הקישורים. מבחינת
אלגוריתם, שילוב הגיוני של אנקר ברמת שם מותג, שם מוצר, או משפט טבעי, עדיף בהרבה על רצף של מילות מפתח



מדויקות כמו "עו"ד נזיקין בתל אביב" כמילת עוגן חוזרת.

שילוב תנועה אמיתית יחד עם קישורים

אחת הבעיות בקישורים קנויים היא שהם נבנים באתרים שאין בהם כמעט מבקרים. זה יוצר חתימה לא טבעית: המון
קישורים מאתרים "מתים" שלא מביאים ולו גולש אחד. כאשר משקיעים תקציב בקישורים מאתרים בעלי טראפיק אמיתי,

שמייצרים גם חשיפה ותנועה, התמונה נראית אחרת.

אם קישור מביא גולשים אמיתיים שנשארים באתר, צורכים תוכן ומתנהגים באופן חיובי, האות הכולל שמשודר
לאלגוריתם שונה לחלוטין. עבור אתר שנמצא בתהליך שיקום, שילוב של קידום אורגני עם קישורים שמייצרים תנועה

איכותית יכול להאיץ את בניית האמון מחדש.

איך לבחור קישורים חכמים לאתר שנמצא בעונש
אם מגיעים לשלב שבו יש היגיון בקניית קישורים, צריך ליישם סט קריטריונים מחמיר בהרבה ממה שהייתם מיישמים על

אתר שלא נפגע מעולם. זה לא הזמן לקיצורי דרך או לחיסכון במחיר על חשבון איכות. כל קישור חדש הופך להצהרה
.SEO מחדש על הדרך שבה אתם עושים

פרמטרים לבחינת אתר מקשר

רלוונטיות נושאית - האם התוכן באתר המקשר קשור לתחום הפעילות שלכם, באופן ישיר או משיק.

תנועה אורגנית אמיתית - בדיקה בכלים כמו SimilarWeb או Ahrefs שמראה שהאתר מקבל טראפיק מגוגל.

פרופיל קישורים של האתר המקשר - האם הוא עצמו נראה טבעי או שהוא חלק מרשת קישורים.

איכות התוכן - האם המאמרים באתר אנושיים, מעודכנים, ללא שגיאות גסות וללא צפיפות קישורים חריגה.

מיקום הקישור - עדיפות לקישור מתוך גוף התוכן, בפסקה הגיונית, ולא בפוטר עמוס או בעמוד משאבים עמוס.

ניהול נכון של אנקרים וכמות

אחד הטריגרים הבולטים לעונשים הוא שימוש מוגזם באנקר טקסט מדויק. בטח כשמדובר באתר שמנסה לצאת מעונש,
צריך לשכוח מטקטיקות ישנות של "פיזור ביטויי מפתח". רוב האנקרים צריכים להיות מבוססי מותג, URL חשוף, או

ניסוחים טבעיים. רק אחוז קטן ואסטרטגי יהיה מדויק או חלקי.

גם הכמות קריטית: בניית קישורים מואצת מדי לאתר שנמצא בשיקום נראית מחשידה. עדיף לגדול בקצב הדרגתי, רציף,
עם פיזור טבעי על פני חודשים, מאשר להכניס בבת אחת "בוסטר" של עשרות קישורים. מי שמוביל את התהליך צריך

להסתכל קדימה שנה ויותר, לא רק על שיפור מהיר במיקומים.

הגישה של חברות קידום מקצועיות לאתרים בעונש
לא כל סוכנות SEO יודעת באמת להתמודד עם אתרים שנמצאים בעונש. כאן נבחנת היכולת המקצועית האמיתית: אבחון

נכון של מקור הבעיה, בניית אסטרטגיית ניקוי, תקשורת שקופה מול הלקוח, והחלטה מושכלת אם, מתי ואיך לשלב
קישורים בתשלום כחלק מהשיקום. הבחירה בחברת קידום אורגני מומלצת יכולה לעשות את ההבדל בין חזרה

הדרגתית לצמיחה לבין הידרדרות נוספת.

מה חשוב לדרוש מספק SEO כשאתר בעונש

דוח מיפוי מלא של פרופיל הקישורים, כולל חלוקה לפי איכות, סוגי אתרים וטקסטי עוגן.

אסטרטגיית ניקוי עם עדיפויות ברורות: מה מסירים, מה שולחים ל-disavow, מה משאירים.

.Off-site-שמלווה את העבודה על הקישורים, ולא מתמקדת רק ב On-site תכנית תוכן ושיפור



שקיפות מלאה לגבי כל קישור שנבנה, כולל דומיין, סוג כתבה, אנקר ועלות, אם יש רכישה.

הגדרת יעדים ריאליים לזמן התאוששות, כולל תסריטי סיכון ולא רק הבטחות אופטימיות.

מודלים של עבודה בטוחה עם קישורים בתשלום

כאשר עובדים עם קישורים קנויים כחלק ממערך קידום אורגני לעסקים שנפגעו, מודל העבודה צריך להיות ממוקד איכות
ולא כמות. במקום "חבילות קישורים" גנריות, בונים סל נקודתי של אזכורים באתרים שנבדקו לעומק. כל קישור נבחן לפי

תרומתו למותג, ולפי האופן שבו הוא משתלב בתמונה הכוללת של הפרופיל.

חלק מהקישורים יכולים להיות קידום אתרים מקומי מסומנים כ-nofollow או sponsored, במיוחד כשמדובר בשיתופי
פעולה מסחריים מובהקים. גם לקישורים כאלה יש ערך מיתוגי ושיווקי, ולעיתים הם אף מסייעים לשוות לפרופיל

הקישורים גיוון בריא שמפחית את "החתימה המניפולטיבית" של הפרופיל הכולל.

הקשר בין קישורים לאותות איכות אחרים
אחת הטעויות הנפוצות של בעלי אתרים בעונש היא להתמקד אובססיבית רק בקישורים. גוגל לא מסתכל על קישורים

בוואקום. הוא משווה בין האותות שמגיעים מפרופיל הקישורים לבין מה שרואים באתר עצמו: איכות התוכן, פרמטרי
שימוש, מותג ברשת, ביקורות, אזכורים בלי קישור ועוד.

אתר שממשיך להעלות תכנים דלים, שיווקיים בלבד, ללא עומק מקצועי וללא ערך אמיתי לגולש, שולח מסר כפול. גם אם
תבנו לו קישורים מצוינים, אלגוריתם משוכלל יתקשה להצדיק קפיצה משמעותית בדירוגים. עבור מי שרוצה לשקם קידום

אורגני בגוגל אחרי פגיעה, התשובה נמצאת בשילוב נכון של קישורים איכותיים עם שיפור יסודי של כל שאר האותות.

תוכן עמוק כבסיס לשיקום סמכות

שילוב בין תוכן מקצועי, מקיף, שנכתב מנקודת מבט של מומחה, לבין קישורים נכנסים הוא מה שמייצר "סיפור שלם"
לאלגוריתם. אם בונים תכנים שעונים באופן מעמיק על שאלות קהל היעד, מציגים נתונים, דוגמאות ומקרי בוחן, הקישורים

שנשלחים לעמודים האלה נראים פתאום הגיוניים וטבעיים הרבה יותר.

במקום לחפש קישורים לכל עמוד מסחרי, משקמים את האתר סביב "עמודי מרכז ידע", מדריכים, מאמרי השוואה ותוכן
מבוסס ניסיון. שם קל יותר להצדיק שיתוף וקישור, גם כשחלק מהקישורים נרכשים. לאורך זמן, תכנים כאלה מייצרים גם

קישורים טבעיים שלא תלויים בתקציב, מה שמחזק את יציבות המיקומים.

טעויות נפוצות כשמנסים להציל אתר עם קניית קישורים
ברגע שעסק מרגיש שהטראפיק האורגני נחתך, הלחץ גדול. יש פיתוי טבעי לנסות "להחזיר כוח" מהר. כאן מתרחשות

הטעויות היקרות ביותר: חזרה לספקי קישורים זולים, "שדרוג" חבילות קישוריות, התקשרות עם גורמים אנונימיים
שמבטיחים החזרת מיקומים תוך שבועות. הנזק המצטבר של מהלכים כאלה גדול בהרבה מהעלות הכספית שלהם.

ריצה אחרי דירוגים במקום אחרי בריאות הפרופיל

כאשר מסתכלים רק על מיקום ביטוי מסוים, קל לשכוח שגוגל מסתכל על מאות אותות במקביל. קניית קישורים שנועדה
"להרים" ביטוי בודד בטווח הקצר, בלי התייחסות למבנה הכולל של הקישורים, יוצרת פרופיל לא מאוזן. זה בולט במיוחד

באתר שעבר טראומה אלגוריתמית או ידנית, והאלגוריתם כבר רגיש לכל תזוזה בדפוסי הקישורים שלו.

התעלמות מהיסטוריה ומסיכון מצטבר

אתר עם היסטוריה של עונשים, או של ניסיונות חוזרים "לשבור את המערכת" באמצעות קישורים, נמצא בזכות מוניטין
אלגוריתמי בעייתי. גם אם חלק מהפעולות הקודמות כבר נוקו, ההיסטוריה לא תמיד נמחקת לחלוטין. כל גל חדש של

קישורים לא איכותיים עלול להדליק שוב נורות אדומות, והפעם עם תגובה תקיפה יותר.
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לכן, כששוקלים קניית קישורים לאתר כזה, צריך לראות את התמונה על ציר זמן של שנים, להבין אילו ספקים וטקטיקות
שימשו בעבר, ולבנות תכנית שמנתקת לחלוטין מהחשיבה הישנה. הבחירה היום תשפיע על היכולת ליהנות מיציבות

אורגנית לאורך זמן, לא רק על הדירוגים בחודשים הקרובים.

האם אפשר לשקם אתר בעונש בלי לקנות בכלל קישורים
במקרים מסוימים התשובה היא כן. אם האתר פעל בעבר בצורה יחסית סבירה, והעונש נגרם מסדרות מצומצמות של

קישורים בעייתיים, ניקוי יסודי, שיפור On-site והמתנה סבלנית יכולים להספיק. במיוחד באתרים חזקים, עם מותג מוכר
וקהל נאמן, יש לא מעט "כריות ביטחון" בדמות אזכורים, התנהגות משתמשים וחיפושי מותג שמסייעים לצאת מהבוץ

ללא הזרמת קישורים חדשים בתשלום.

באמצע נמצאים המקרים שבהם קישורים חדשים איכותיים יכולים לקצר את זמן ההתאוששות, או להחזיר פערי סמכות
מול מתחרים, אך גם בלעדיהם האתר היה מתייצב בסופו של דבר. בשוליים נמצאים אתרים חלשים, חדשים יחסית או

ללא ערך מותג, שבהם כמעט ואין בסיס סמכותי להישען עליו. שם, אסטרטגיה מושכלת של קישורים, חלקם בתשלום,
יכולה להפוך מגורם נחמד לגורם מכריע.

איך לקבל החלטה: לקנות או לא לקנות קישורים בשיקום קידום אורגני
החלטה מושכלת דורשת שילוב של נתונים, ניסיון והערכת סיכונים. אין תשובה אחת נכונה שמתאימה לכל אתר. צריך

להביט על מצב העסק, התחרות בענף, היסטוריית ה-SEO, רמת הדחיפות העסקית והמשאבים הזמינים. ברוב המקרים,
הפתרון אינו "או-או", אלא מודל הדרגתי שמשלב ניקוי, ייצוב, יצירת תוכן, ובמקביל בניית מעטפת קישורים איכותית

ומבוקרת.

מי שמוביל את האסטרטגיה צריך לזכור שהמטרה אינה רק החזרת מיקומים, אלא בניית נכס דיגיטלי יציב שיחזיק לאורך
זמן. בניית קישורים וקנייה מושכלת של אזכורים יכולים להיות חלק חשוב מהדרך, במיוחד בשווקים תחרותיים, אך הם

חייבים להשתלב בגישה רחבה יותר של שיפור מתמיד. כשהקישורים נתפסים ככלי תומך ולא כפתרון קסם, הסיכוי לצאת
מהעונש מחוזקים ומחודדים גדל משמעותית.
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