
U eri modernih AI sustava za generativnu pretragu i mehanizama za odgovore, mnogi vlasnici web stranica i
stručnjaci iz područja digitalnog marketinga postavljaju pitanje: zašto Google AI overviews impact moj sadržaj, iako
je na prvoj stranici Googlea, nije citiran u AI odgovorima? Ovdje ćemo transparentno i bez muke objasniti ključne
razloge koji utječu na citiranje u AI odgovorima, a što se tiče autoriteta teme, signala povjerenja te važnosti
semantičkog razumijevanja i konteksta.

Separacija klasične Google pretrage i AI pretrage
Iako na prvi pogled izgledaju vrlo slično, Google pretraga i moderni AI sustavi ne funkcionišu isto. Google
prikazuje linkove prema relevantnosti i autoritetu web stranica, temeljem složenih algoritama koji ocjenjuju tisuće
signala. S druge strane, AI generativni modeli često ne prikazuju direktne linkove, nego oblikuju sažetke i odgovore
koji mogu biti bez izričitog citiranja izvora.

Prati na Google – što to znači?

Standardni SEO alati, kao što je Prati na Google, prate rangiranje sadržaja na tradicionalnoj pretrazi. No, rangiranje
unutar AI odgovora nije izravno povezano s tim pozicijama. AI sustavi koriste dodatne slojeve razumijevanja
sadržaja, semantiku i kontekst, što znači da pozicija na prvoj stranici nije jamstvo pojavljivanja u AI citatima.

Semantičko razumijevanje i kontekst – srž AI pretrage
AI sustavi poput onih koje promovira ICT Business, oslanjaju se na dubinsko semantičko razumijevanje teksta.
Kvaliteta i struktura sadržaja moraju biti takve da sustav može interpretirati informacije u kontekstu pitanja
korisnika.

Semantička relevantnost: Sustav ne traži samo ključne riječi, nego značenje iza njih.

Kontekst pitanja: AI prilagođava odgovore namjeri korisnika, što znači da je važno razumjeti zašto korisnik
traži određene informacije.

Namjera korisnika i prirodni jezik

AI algoritmi su trenirani da razumiju prirodni jezik, što im omogućuje da prepoznaju namjeru iza upita. To znači da
sadržaj treba biti napisan jasno, koncizno i prilagođeno prirodnom govoru kako bi se povećala vjerojatnost da AI
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prepozna vaš tekst kao relevantan izvor.

Struktura sadržaja za lakšu obradu
Struktuiran i jasno organiziran sadržaj olakšava strojnu obradu. To znači:

1. Korištenje naslova i podnaslova (h1, h2, h3) za jasnu hijerarhiju informacija

2. Kratki i informativni odlomci

3. Korištenje tablica i nabrajanja za sažimanje činjenica

Iz iskustva ICT Businessa, web stranice koje posvećuju pažnju ovim elementima imaju veće šanse da AI alati
prepoznaju i referenciraju njihov sadržaj.

Citiranje u AI odgovorima i autoritet teme
Za razliku od klasičnog SEO gdje je autoritet stranice jedan od glavnih faktora, u AI pretragama dominira nešto što
se može nazvati autoritet teme. To znači da sustav vrednuje koliko je sadržaj dubok i relevantan za određenu
temu. Neki ključni signali povjerenja uključuju:

Konzistentnost informacija unutar teksta i sličnih izvora

Tehnička kvaliteta – brzina učitavanja, mobilna prilagođenost, sigurnost

Reference na relevantne izvore – poput akademskih članaka ili renomiranih kompanija

Društveni i stručni signali povjerenja – citiranja na drugim portalima, recenzije i recenzije

Depositphotos kao primjer podržava kvalitetan vizualni sadržaj koji može doprinijeti autoritetu teme, no čak ni
vrhunske slike nisu dovoljne bez kvalitetnog tekstualnog sadržaja.

Zašto ipak nisam citiran unatoč visokoj poziciji?
Evo nekoliko razloga zašto vaš sadržaj možda nije citiran u AI odgovorima, a i dalje se dobro pozicionira u Google
tražilici:

1. Nedostatak semantičke jasnoće: Sadržaj nije dovoljno precizan ili nema jasno izrađene ključne teme.

2. Slaba struktura: Veliki blokovi teksta bez podnaslova ili nabrajanja otežavaju razumijevanje AI-u.

3. Konkurencija s već etabliranim izvorima: AI sustavi često preferiraju izvore s dugom poviješću autoriteta.

4. Neodgovarajuća optimizacija za korisničke namjere: Ako sadržaj ne odgovara realnim pitanjima
korisnika, neće biti izabran.

5. Nedostatak vidljivih izvora za citiranje: AI može preferirati sadržaje s lako dostupnim referencama ili
strukturiranim podacima.

Što napraviti da vas AI pretraga citira?
Evo sažetog pristupa kako povećati šanse da AI sustavi izaberu baš vaš sadržaj za citiranje:

Poboljšajte semantičku relevantnost: koristite prirodni jezik s jasnom koncentracijom na ključne koncepte.

Optimizirajte strukturu: jasno označite naslove, podnaslove, dodatne elemente poput tablica i nabrajanja.

Gradite autoritet teme: nadopunjujte sadržaj kvalitetnim referencama i povežite se s relevantnim izvorima.



Pratite korisničke intencije: koristite analitiku i SEO alate kao što je Prati na Google kombinirano sa
specijaliziranim AI SEO alatima kako biste razumjeli što publika zapravo traži.

Koristite multimediju s pažnjom: slike iz izvora poput Depositphotos mogu povećati vrijednost sadržaja, ali
ne kao zamjena za kvalitetan tekst.

Zaključak
Iako je pozicija na prvoj stranici Googlea važna, citiranje u AI odgovorima zahtijeva dodatni sloj optimizacije koji
se temelji na semantičkom razumijevanju, kontekstu i kvaliteti sadržaja. Autoritet teme i signali povjerenja su
ključni, ali najvažnije je zadovoljiti stvarne korisničke namjere kroz strukturiran, relevantan i jasan sadržaj.

U vremenu kad tvrtke poput ICT Business nude konkretne savjete za digitalnu transformaciju, a Google
neprestano razvija svoje AI mehanizme, prilagodba sadržaja nije opcija nego nužnost.


